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6L ITALIANI o FANNO MENO ma MEGLIO...
SCENDONO 1 CONSUMI pi SUPERALCOLICI
M L Loro QUALITA sono APPREZZATE DI PIU.
TRA MATERIE PRIME p‘ecceLLenza, un USO
RESPONSABILE N TERMINI DI QUANTITA E UNA
CLIENTELA piu PREPARATA ep ESIGENTE,
queLLo DeGLI SPIRITS E uN BUSINESS SEMPRE

PIU IN FERMENTO pitommaso moreni

| Daiquiri, a base di rum bianco, &
il pitt amato di sempre dalla lettera-
tura e dal cinema, dal Grande Ca-
tshy al Padrino Parte Ii. Il Negroni,
una storia tutta italiana racchiusa in
un mix di vermuth rosso, Campari @
gin, nato come aristocratico aperiti=

vo ottocentesco, grazie al conte fiorenti-

no Camillo Negroni e all'intuitiva barman

Fosco Scarselli, & oggi il seconda cock-

tail piti bevuto negli Stati Uniti

dopo I"Old Fashianed, il patriar-

ca “al bourbon” di tutti i diink

superalcolici, riportato alla ri-

balta dalla serie Mad Megn. i

Ma potremma citate an-

che un evergreen di Sti-

le ed eleganza come il

Gin Tonic, cosl sem-

plice eppure  malla

complesso da rea-

lizzare. E se pen-

>
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sate che certi “sorsi illustri” siano appan-
naggio dei soli gentlemen, ricordatevi del
Manhattan (rye whiskey, vermouth rosso,
Angostura), che ha spesso deliziato le si-
gnore da meta del XIX secolo a oggi, dal-
la mamma di Winston Churchill, I'ameri-
cana Jennie Jerome, a lanciatissime donne
in carriera alla Sex and The City. Almeno
quando Carrie e le sue amiche non strin-
gono un altrettanto modaiolo Cosmaopoli-
tan (vodka, succo di mirtillo e triple sec).
Come evidenziano dati [swr (Internatio-
nal Wine and Spirit Research), nel 2015
il volume globale del mercato dei cosid-
detti “spirits” ha raggiunto 3,07 miliardi
di casse, dopo aver registrato una cre-
scita dell’8% tra il 2010 e il 2014, mal-
grado I'onda lunga della crisi congiuntu-
rale. Non solo. Sembrano rosee le previ-
sioni per il prossimo biennio, visto che,
fino alla fine del 2019, s'ipotizza un ul-
teriore aumento del 2,9%. E se la chiave
del successo della vendita delle bottiglie
pili pregiate si gioca tufta tra ricette tra-
dizionali, fortemente legate al territorio
d'origine, packaging impreziosito da det-
tagli glamour e vintage ahilmente dosa-
ti, secondo la rivista The Spirit Business,
che cita uno studio targato Cga Strategy,
per guanto riguarda le nuove tendenze
nel consumo di superalcolici i principali
trend si svilupperanno attorno a principi
chiave come 'uso di materie prime d‘ec-
cellenza e bio, la genuinita autentica del
flavour, il servizio impeccabile da parte
degli artisti dei long drink che creano mi-
scele al ritmo di boston e mixing glass, di
strainer e blender.

GIGANTI MONDIAL...

Guardando 'andamento del compar-
to degli “spirits” degli ultimi dieci anni,
Stuart Whitwell, Joint Managing Director
della societa di consulenza britannica In-
tangible Business, ha dichiarato: «Il mer-
cato statunitense sta diventando sempre
piti forte e prestigioso, sfidando la supre-
mazia della Scozia nel settore. Sul fron-
te dei consumatori, questi ultimi saran-
no sempre pronti a pagare per un whiskey
scozzese premium, ma, nello stesso tem-
po, si evidenziano anche nuove catego-
rie attrattive come i bourbon e i whiskey
giapponesi e irlandesis. Un rilevante ago
della bilancia, in tal senso, potrebbe es-
sere rappresentato dalle conseguenze del-
la Brexit. Produttori e operatori del Regno

Unito sono seriamente preoccupati: basti
pensare che vale oltre 3,8 miliardi di ster-
line il giro d'affari dello Scotch esportato
nel corso dell’ultimo anno, di cui almeno
un terzo (1,2 miliardi) nel perimetro Ue.
Ma, a parte questa incognita da scioglie-
re-e le oscillazioni cui saranno sottoposti
i dazi nei prossimi mesi, quel che & cer-
to & che il settore resta dominato da al-
meno quattro grandi gruppi, come emer-
ge anche dagli ultimi report di Intangible
Business: Diageo, Pernod Ricard, Bacar-
di Martini and Beam Global/Beam Sun-
tory, un giapponese d'acciaio, quest'ul-
timo che, insieme a Campari (al settimo
posto in base alle rilevazioni della societa
britannica) potrebbe fare ulteriori balzi in
avanti nel prossimo triennio.

Brand dalla consolidata riconoscibilita
presso i consumatori nel proprio portfo-
lio; heritage secolare; forte radicamento
territoriale nella produzione e nella logi-
stica, ma, nello stesso tempo, anche una
notevole spinta allinnovazione, tesa alla
ricerca di prodotti dal gusto pili sperimen-
tale e contemporaneo, per strizzare I'oc-
chio a un pubblico pit giovane; ingenti
investimenti nell’ambito della sostenibi-
lita, perché la propria crescita economi-
ca vada di pari passo con la creazione di
valore per tutti gli stakeholder, rispettan-
do I'ambiente, puntando sulla social re-
sponsibility e mettendo a punto campa-
gne di comunicazione sulla prevenzione,
contro I'abuso di alcolici. Ecco le princi-
pali leve strategiche su cui puntano, oggi,
i titani della produzione e distribuzione di
superalcolici. Uno degli esempi piti signi-

GLI ALCOLICI PIU AMATI

2VODKA
3 RUM/CANE
4 FLAVOURED SPIRITS
5VINI FERMI A BASSA GRADAZIONE
6 BRANDY
7 BOLLICINE
B APERITIVI A BASSA GRADAZIONE
9 GIN/GENEVER
10TEQUILA

HERITAGE SECOLARE, forte
SPINTA INNOVATIVA e SOCIAL RESPONSIBILITY
sono le nuove leve strategiche

ficativi di tali politiche lo fornisce il gigan-
te Diageo, dal fatturato di circa 14 miliar-
di di sterline nel beverage alcalico, che in-
clude marchi dalla lunga tradizione come
Ja rinomata vodka Smirnoff, il liguore cre-
moso Baileys, lo scotch whisky pilt bevu-
to al mondo, Johnny Walker, a cui vanno
aggiunti altri nomi celebri quali Pampero,
Captain Morgan, Tanqueray. Con il quar-
tier generale a Londra, il gruppo opera at-
tualmente in pit di 180 Paesi e conta ol-
tre 22 mila dipendenti. Quotata al London
Stock Exchange e al NYSE di New York, la
societa € tra le 200 piu grandi imprese del
mondo per capitalizzazione ed € leader di
mercato negli Stati Uniti, in Uk, in Irlanda,
@ poi ancora in Russia, Brasile, India, Co-
rea e Australia. Malgrado la crisi di durata
ultradecennale e “Ieffetto Brexit”, stando
alle prime stime per il 2016, la multina-
zionale ha riportato una crescita del 2,8%
a valore (10,485 min di sterline nelle ven-
dite nette), registrando incrementi in tutte
le aree in cui opera. Sono state evidente-
mente apprezzate operazioni come quel-
la effettuata su 30 milioni di nuove bot-
tigle Johnny Walker Red Label, il primo
marchio di Diageo a riportare, dalla scor-
sa estate, le informazioni nutrizionali sul
packaging. Ma anche proposte sperimen-
tali quali la vodka Smirnoff con note inu-
suali di caramello e mashmallows, il )

JOHNNIE WALKER RED LABEL
Ora indica le informazioni
nutrizionali sui packaging

SMIRNOFF
Vodka dai gusti inusuali
con le special edition

I 3 magnifici 10

Y/
| BRAND PIU FORTI LE MAGGIORI AZIENDE
2 JACK DANIEL'S 2 PERNOD RICARD
3 BACARD! 3 BACARDI! MARTINI
4 HENNESSY 4 BEAM SUNTORY
5 SMIRNOFF VODKA 5 LVMH
& MOET ET CHANDON & BROWN-FORMAN
7 CAPTAIN MORGAN 7 CAMPARI
8 ABSOLUT 8 CONSTELLATION
9 DOM PERIGNON 9E&JGALLO
10 JAMESON 10 MAST-JAGERMEISTER

Fonte: infangible Business, dafi 2015
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DEGUSTAZIONI
DELUXE

Gli eventi piti aitesi
dagli opercitori del
settore spirits fino alla
fine dell'anno

1921 marzo, Diisseldorf
prowein.com

ADDFS Puty Free Show
Americas

26-29 marzo, Orlando

iaadfs.org

ols
i|
o

TFWA Asia Pacific
Exhibition & Conference
7-11 maggio, Singapore

gé“
4§

18-21 giugno, Bordeaux
vinexpobordeaux.com

Tales of Cockiall
18-23 lugtlio, New Orleans
talesofthecocktail.com

TEWA World Exhibition
| &Conference|

drinkup.london/
cockiallweek

Tequila & Mezcal Fest
7-8 oifobre, Londra
tequilafest.co.uk

Bar Convent Berlin

10-11 offobre, Berlino
barconvent.com

15-19 otfobre,
Copenhagen
iba-world.com

(dala in vic di
definizione), Londra
boutiquebarshow.com

dicembre, Londra
thespiritsbusiness.com/
the-globalspirits-masters

ABITUDINI E MODALITA DI FRUIZIONE nel nostro Paese

Mercato

sono in CONTINUA EVOLUZIONE, anche se gli italiani
restano i CONSUMATORI PIU VIRTUOSI d'Europa

Baileys Chocolate Luxe, che unisce finis-
simo cioccolato belga, pregiato whiskey
irlandese e crema di latte, e i Parrot Bay
Frozen Cocktails, confezioni monodose
gia pronte per I'uso domestico, di cui go-
dere senza |'abilita di un barman profes-
sionista. Senza contare la promozione di
pubblicita sociali, alcune rivolte al “bere
responsabile” per un target giovanile, a
supporto di enti e istituzioni come il mi-
nistero della Salute in Italia, altre mirate
a supportare le aree piti povere e disagia-
te del mondo.

... ED ECCELLENZE TRICOLORI

Passando ad analizzare il comparto nel-
la Penisola, occorre interpretare alcuni
dati recenti, come quelli Nielsen-Federvi-
ni, in mado opportuno. Non spaventi pili
del dovuto il fatto che, negli ultimi cinque
anni, 1,8 milioni di italiani abbiano ridot-
to i consumi di bevande alcoliche. Cosi
come la flessione del trend dei liquori (-
30%), dei distillati (-17%), dei cocktail al-
colici (-31%), mentre tengono champa-
gne, spumante e prosecco e aperitivi al-
colici (altri piccoli orgogli tricolori che
impazzano nel resto del mondo). Un calo
ammortizzato dall'export, che, comples-
sivamente tra nettari, bollicine e superal-
colici, sfiora i sette miliardi di euro. E so-

prattutto che, per il presidente di Federvi-
ni, Sandro Boscaini, «& da imputarsi pro-
babilmente al quadro economico gene-
rale, alla minor propensione al consumo
fuori casa, alle tendenze in campo ali-
mentare che spingono spesso i consuma-
tori verso stili di vita “pro” o “contro” sin-
goli prodotti o categorie di prodotti, e di
conseguenza a una contrazione nella fre-
quenza del bere che, secondo quanto ri-
levato da Nielsen, passa da quattro a 3,6
volte a settimana». Ma Boscaini ha an-
che aggiunto: «Sono indicatori importan-
ti che ci danno la misura di quanto stia-
no cambiando le abitudini e le modalita
di fruizione dei connazionali, che restano
i pitivirtuosi d'Europay. C'e di piu. «La fo-
tografia scattata da Nielsens, ha chiosato
il presidente di Federvini, «mette in luce
un’attenzione crescente ai rischi derivan-
ti dagli eccessi e, allo stesso tempo, mo-
stra la corretta percezione ed il valore di
un bere italiano basato sulla qualitas. La
ricercatrice Nielsen Tiziana Fumagalli, in-

vece, ha posto I'accento sul fatto che «per

riconquistare il mercato interno, i proclut-
tori di vina e alcolici nazionali dovrebbe-
ro porre maggiore attenzione al web. In-
ternet per il comparto & ancora uno spa-
zio da guadagnare, nonostante sia impor-
tante nella fase di pre-acquisto quando il
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LUOGHI DI CULTO
A destia, la
distilleria
irlandese del
Jameson Wiskey.
In basso, la
Suniory Yamazaki
Distillery

60% degli enonauti vi raccoglie informa-
zioni. [l giro d'affari che la Rete muove sul
largo consumo in ltalia & ancora su valori
di nicchia, uno spazio bianco, ma e que-
sto il futuros.

FIORI ALLOCCHIELLO

Chi, intanto, continua a riempire i bic-
chieri, degli italiani e degli stranieri, sono
alcuni nostri fiori all’'occhiello come Fra-
telli Branca Distillerie che, al motto di no-
vare serbando, innovare conservando,
oggi, a pitt di 170 anni dalla sua nascita,
& presente in oltre 160 Paesi, con un fat-
turato annuo superiore ai 300 milioni di
euro, in costante crescita malgrado le dif-
ficolta del mercato. E sono rimaste sem-
pre in mano alla stessa famiglia: al co-
mando ¢’& il eonte Niccolo Branca, quin-
ta generazione, affiancato, qualche mese
fa, dalla figlia Alberica, che ha assunto la
responsabilita del mercato inglese, men-
tre suo fratello Edoardo si occupa, da tem-
po, di quello nordamericano. Attorno ai
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«|L. DRINK DI QUALITA? E COME UN ABITO SU MISURA»
| LA PAROLA A MASSIMO STRONATI, BAR MANAGER DI VINA ENOTECA A PALO ALTO, IN CALIFORNIA, E BRAND
| AMBASSADOR PRESSO DISTILLERIA ROSS! D'ANGERA E MAJOR GIN

f Quali sono le principali fendenze in atio?

Gid1 da diversi anni diefro ai banconi dei bar di alfo livello, esattamente come aceade nelle cucine stellate,

si sono andate affermando le preparazioni home-made a base di ingredienti genuini. Materie prime di pregio,
sinonimo di freschezza, qualitd. Accanto all'attenzione per il mondo bio e per I'artigianalita della lavorazione, viene

richiesto sempre di pith un servizio professionale high-profile.

I superalcolici pit quotati?

Nell'ultirmo friennic abbiame assistifo all'esplosione del gin, ancora in corso. Si sta riscoprenda il whiskey, soprattutto nelle sue

varieta statunitensi e nelle declinazioni del bourbon e del rye, ma anche i distillati offenuti dall‘agave come fequila @ mezeal.

Se guardiamo agli americani, i trendsetter del seftore - basti pensare che la parola *cocktail” & comparsa la prima volta in un

quotidiano di Houston del 1806 - credo che avia uno sviluppo sempre pil consisfente il rum, grazie soprattutio alle aperture del

govemo di Obama con Cuba e alla strategica vicinanza geografica con i Caraibi. Fa rifiefters il fatto che il feam vincente del

Dead Rabbit di Manhattan, decretato lo scarsa autunno miglier cocktail bar del mondo abbia aperfo da poco un secondo

locale, sempre a New York, il BlackTdil, specidlizzato in rum e cola, Un investimento ingente, senza dubkbio significativo

E per quanto riguarda il campo della sperimentazione?

Ci sono connessioni sempre pil strette tra bartendering e cucinag d'autore e d'avanguardia. i parla, non a caso, di liguid kitchen.

A Chicago, ad agitare gli shakerdel famaoso Aviary, ci sono sempre stafi degli chef. Bisogna essere capaci di “mescolare le carte”

fral'uno e I'alfro mondo. Cid implica che occarre dare al clienfe un'esperienza sensoriale e culturale a 360 gradi, puntando

su liquori, distillati, fruttas, erbe e spezie all'insegna dell’'eccsllenza, grande tecnica, ma anche massima personalizazions, Luca

Picchi (barman del Caffé Rivaire di Firenze, considerata uno dei principali maestri del settore ed esperio conoscifore della storia

dei long drink, autore di Negroni cocktail. Una leggenda ifaliana, Giunti, 2015, ndr) paria di"drink sarforiali”, in cui io stesso sono

specializato. Nei locall piti cool di New York Il realizzano gid da 15-20 annitnon ci sone liste per I'ordinczione e neppure ricette

rigidamente prefissate, ma. in base a una minintervista del bartender al cliente, il bicchiere & preparato sul momento, cercando

3. Door1® Moscow (1), Gianni Maestr (1, yancunyong (1)

@istockpholo NokobehukOlena (2), fdutchicon (1

prodotti storici come il Fernet Branca, lo
Stravecchio e il Brancamenta, le distillerie
milanesi hanno creato un impero con ac-
quisizioni, diversificazioni, extension line
ad hoc. Basti pensare che, di recente, il
gruppo ha chiuso un importante accor-
do in Louisiana, patria di storiche realta
del segmento spirits: i nuovi contratti han-
no dato il via libera allaccordo che con-
sentira all”“aquila che vola” di importare
e distribuire nella Penisola il brand Sou-
thern Comfort, “strappato” ai competi-
tor della Campari. Si arricchisce cosi ul-
teriormente un menu che si era rimpin-
guato gia sette anni fa grazie alla partner-
ship siglata con il gruppo Rémy Cointreau
(con un pacchetto comprendente i co-
gnac Rémy Martin e Louis XIll, Cointreau,
il rum Mount Gay e la specialita Passoa,
Tequila Sierra del gruppo tedesco Borco e
lo champagne Tsarine di Chanoine). Con-
tinuamente attento alle opportunita che
possono emergere da riasselti innesca-
ti da grandi fusioni .o a piccoli produtto-

di cogliere gusti, esigenze, personalitd di chi si ha di fronte.

ri i marchi premium. Festeggia i suoi 120
anni di attivita la Grappa [NGRIRG, impe-
gnata a salvaguardare i vitigni autocto-
ni e diventata un modello culturale e di
marketing. Tanto che, di recente, la rivista
della London School of Economics ha ci-
tato questo gioiello friulano come vero e
proprio case study, raccontandone la “ri-
voluzione” portata avanti da Giannola,
moglie di Benito, «che grazie a passione,
determinazione, impegno e autenticita ha
elevato lo status della grappa, trasforman-
dola da Cenerentola a regina dei distilla-
ti». azienda di Ronchi del Percoto, a po-
chi chilometri da Udine — con un fattura-
to 2016 di circa 14,4 milioni di euro, di
cui il 50% nei 72 Paesi nei quali & presen-
te — ha scelto di non puntare su una pub-
blicita tradizionale, bensi su eventi, inno-
vazione e sviluppo, sperimentando nuove
materie prime per la produzione e packa-
ging attraenti (tra cui le bottiglie realizza-
te a mano in vetro di Murano) e allargan-
do a nuovi segmenti di clientela, conti-
nuando sempre a produrre la grappa con
una distillazione 100%, con metodo ri-
gorosamente artigianale. Facendo, inol-
tre, elemento chiave della sua comunica-
zione I'omonimo premio che ha lanciato
nel 1975, dedicato alla civilta contadlina e
successivamente esteso anche a persona-

lita della letteratura e del giornalismo.

Al top del turismo industriale e culturale
su scala europea oggi ci sono le Distille-
rie Poli di Bassano del Grappa (Vicenza),
con un giro d'affari da oltre 9 milioni di
euro, entrate un paio d’anni fa, con il Mu-
seo Poli di Schiavon (sempre Vicenza, 10
mila visitatori mensili), nel prestigioso cir-
cuito European Route of Industrial Herita-
ge, che valorizza il patrimonio archeolo-
gico industriale del Vecchio continente:
pitt di mille siti in 44 Paesi, suddivisi in
13 itinerari tematici e 17 percorsi regiona-
i, con 80 selezionati anchor points, punti
di ancoraggio. Ne fanno parte le due real-
ta aziendali dei Poli, che da quattro gene-
razioni operano con un antico alambicco
di rame, fra i pochissimi ancora esistenti,
che permette di produrre grappe e distilla-
ti corposi ed eleganti: a esso € stato affian-
cato, qualche anno fa, un apparecchio hi
tech all’avanguardia che ha consentito di
innovare la procedura di lavorazione del-
le vinacce. Tutte storie di successi che si
sono perpetrati e rinnovati decade dopo
decade, forti di alchimie vincenti. Quelle
testate nelle ampolle dei laboratori e fatte
invecchiare nelle botti di antiche cantine,
certamente, ma anche quelle di mix viva-
ci e stimolanti nel segno di artigianalita e

cultura, arte e impresa.
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