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Editorial

amilies of Spirit — mit diesem Magazin wollen wir Thnen Fami-

lien vorstellen, die seit vielen Jahren, Jahrzehnten oder gar Jahr-

hunderten ein Spirituosenunternehmen erfolgreich fiihren, und

das ,in guten wie in schlechten Zeiten®. Dass in unserem Titel
die Bedeutung ,geistreiche Familien® mitschwingt, finde ich besonders
treffend. Weht doch in jedem Familienunternehmen immer auch der
Geist des Griinders und der Vorfahren, der die Familie trigt und sie iiber
Generationen an ihrem Ziel festhalten lasst.

Denn wo Familie ist, da sind Zusammenhalt, Verlsslichkeit und Ver-
antwortung — und nicht zuletzt Herzblut. Das Herzblut, mit dem die
Erfahrung und das Kénnen von Generationen mit Ehrfurcht und Freu-
de iiber sehr lange Zeiten immer wieder weitergegeben wird. Genau da
unterscheiden sich Familienangehérige von Managern: Wo Letztere nach
getaner Arbeit — ob sie nun zum Vorteil oder zum Schaden des Unter-
nehmens war — weiterzichen, verantworten sich die Viter und Miitter
vor ihren Kindern und Enkeln. Niemand verrichtet sein Tagwerk nur fiir
sich, sondern immer auch fiir kiinftige Generationen. Kein Wunder, dass
ihm dann nur das Beste gut genug sein kann.

Dabei weht der familiire Geist keineswegs nur in kleinen Unterneh-
men mit einer Hand voll Mitarbeitern, sondern ist sogar in Hiusern zu
spiiren, die im Laufe der Jahrhunderte zu Weltkonzernen mit hunderten
oder gar tausenden Angestellten heranwuchsen. Fiir beide Kategorien fin-
den Sie in ,Families of Spirit* eindrucksvolle Beispiele. Uberzeugen Sie
sich selbst. Ich wiinsche Thnen viel Spaf8 bei der Lektiire!

Thre Barbara Rademacher
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Nonino

Das Haus der starken Frauen
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1897 gegrindet, hat es Nonino dank unermudlicher
Leidenschaft und Innovationsfreude an die Weltspitze
unter den Destillerien geschafft.

o0
ber Jahrzehnte war Grappa kaum

mehr als eine Art Heizung in
Taschenformat fiir die Landbe-
vilkerung in Norditalien. Die
etwas moderneren Italiener und die Mehr-
heit der Auslinder verachteten ihn. Aber all
das geschah, bevor die Noninos in Perco-
to beriihmt wurden.“ Was R.W. Apple Jr.
im Dezember 1997 in der New York Times
schrieb, trifft den Nagel auf den Kopf. Kon-
kret war es wohl der ,Grappa di Picolit®, der
den italienischen Trester als Gattung auch
auflerhalb seiner Heimat salonfihig machte
und fiir internationales Ansehen sorgte.
Der Erfolg ist dabei nicht nur der unbestrit-
ten herausragenden Qualitit zu verdanken, die
Nonino eine ganze Reihe an internationalen

32 families of spirit

Auszeichnungen einbrachte, sondern sicher-
lich auch den innovativen Ideen der Inha-
berinnen. Immer wieder iiberraschen sie mit
neuen Sorten und besonderen Spezialititen.

Nur ein prominentes Beispiel fiir die Kreati-
vitit der Familie ist der Grappa Monovitigno,
den die Noninos bereits 1973 erfanden: Mit
der Destillation von Trestern einzelner Reb-
sorten revolutionierten sie damals die Herstel-
lung und Prisentation von Grappa in Italien
und der ganzen Welt — und sorgten mit dafiir,
dass der einfache Bauernschnaps von einem
Aschenputtel zu einer Kénigin der Destillate
wurde. Akeuell gibt es anlisslich des 40-jih-
rigen Jubiliums hierzu besonders kiinstlerisch
attraktive Sonderausstattungen.

Auf grofle Resonanz stofft auch die limi-
tierte Grappa Riserva 8 Years, die letztes Jahr
als Luxus Riserva im Segment der 8-jahrigen
gereiften Grappe an den Start ging. Wegen der
groflen Nachfrage wurde die exklusive Sorte
jetzt fest ins Sortiment aufgenommen.

Neben Qualitit und Angebot kommt
es nicht zuletzt auch auf die Prisentation
gegeniiber dem Konsumenten an. Ein aktu-

elles Beispiel ist die ,Grappa Riserva 115®
Anniversary®, die die Brennerei anlisslich
ihres 115-jihrigen Jubiliums auf den Marke
brachte. Wer die Spezialitit in der Gastrono-
mie bestellt, kann buchstiblich ,etwas etle-
ben“: Der Kellner kommt mit einer riesigen
6,3-Liter-Flasche an den Tisch, und wihrend
die Giste noch ritseln, wie der kostbare Trop-
fen ins Glas gelangen soll, holt er eine iiberdi-
mensionale Pipette hervor, mit der der Grap-
pa so einfach wie stilvoll serviert werden kann.

Neben den faszinierenden Produkten hat
die Destillerie noch eine besondere ,Attrak-
tion“ zu bieten: Sie ist nimlich ein schénes
Beispiel fiir ,,Frauenpower®, denn hier ist das
weibliche das starke Geschlecht — und das
in einer Branche, die auch heute noch von
Minnern dominiert ist: Giannola und Beni-
to Nonino fithren die Geschifte zusammen
mit ihren drei Tochtern Antonella, Elisabetta
und Cristina. Beim deutschen Distributeur
Schlumberger nennt man Nonino deshalb
»das Haus der starken Frauen®.

Heute blicken die drei jungen Italienerin-
nen auf eine iiber hundertjihrige Tradition
zuriick, denn die Familie widmet sich bereits
seit 1897 der Herstellung von Grappas und
Brinden. In nunmehr 117 Jahren hat es das
Unternechmen mit unermiidlicher Leiden-
schaft und Innovationsfreude an die Spitze

unter den Destillerien geschafft.



