UN MARCHIO, UNA STORIA

DAL FRIULI ALLA CONQUISTA DEL MONDO
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‘ ILGIORNO

il Resto del Carlino
ILTELEGRAFO

Nonino, dinastia italiana della grappa j¥j i
Da Cenerentola a regina dei distillati
Business rigorosamente al femminile

L’ascesa irresistibile dell’azienda
di Percoto (Udine): da distilleria
conosciuta solo a livello regionale
a uno dei simboli d’eccellenza

del made in Italy nel mondo.
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PREGIATO

Quando
Nonino
ambivaa
realizzare
un
prodotio

pregiato.
«Allafine
c'erauna

quartino»
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A SOCIETA post-indu-
L striale & fatta anche di

grappa e il marketing
d’avanguardia pud nascere a Per-
coto (Udine), un paesino di po-
che anime. Quella dei Nonino &
infatti un’ azienda quasi impossi-
bile da descrivere con i normali
criteri. La materia prima & pove-
ra e semplice, uva. Lo standard di
produzione — rivoluzionato negli
anni '70 da Giannola e Benito— &
elevatissimo: ogni bottiglia, in
pratica, & farta a mano, con una
cura alla quale non si & pin abitua-
ti e che non ¢ riproducibile su sca-
la industriale. Proprio ’anno
scorso, la societa ha compiuto
120 anni. E due mesi fa la Came-
ra dei deputati ha insignito Gian-
nola Nonino del Premio Italian
Talent Award 2017. Il manage-
ment, oggl, & tutto rosa: Cristina,
Antonella ed Elisabetta, le tre fi-
glie di Giannola e Benito, hanno
il titolo di ad. E anche i dipenden-
ti sono, al 90%, donne. Qualita e
cura del prodotto hanno trasfor-
mato la loro grappa in una sorta
di leggenda nel mondo di quelli
che amano bere forte.
Una gualité SENZa COMPromessi:
quando, negli anni ’80, Nonino
lancio la grappa ottenuta dalla di-
stillazjone dell’uva intera, battez-
zata “Ue’ (che vuol dire semplice-
mente ‘uva’ in friulano), la collo-
carono al fantastico prezzo di
350mila lire per la bottiglia di tre
quarti di litro. Poi, nel 2000, an-

PRESSToday (fmodonutti@nonino.it)

che le tre figlie hanno voluto dare
il loro contributo alla storia con
‘Gioiello’, un’acquavite ottenuta
dalla distillazione del solo miele.
Se si cerca di capire di che cosa
sia fatta questa strana impresa, si
scopre che & un impasto di antica
tradizione artigiana, di arte del sa-
pere vivere, di sapienza commer-
ciale, di un amore quasi maniaca-
le per il proprio mestiere, di un
marketing fra i pilt sofisticati e
moderni, come certo non si inse-
gnaa scuola.

Si potrebbe dire che questa &
un’azienda ad alta intensita d’in-
telligenza: quasi nient’altro c’g,
infatti, fra la materia prima, 'uva,
e il prodotto finale, se non il sofi-
2ere, 1a testa dei Nonino, il loro
stile tutto coordinato, da come
fanno la grappa a come sanno pro-
muoverla, valorizzandola nel
mondo dei prodotti belli e costo-
si.

LA PRIMA cosa straordinaria che
s’incontra sono appunto i Noni-
no. L’ appuntamento & nella vec-
chia distilleria di famiglia, alla pe-
riferia di Percoto. Se ci si arriva
inuna giornata di nebbia, acquae
vento, come & capitato a me, la
‘fabbrica’ non fa una molta im-
pressione. Alcuni capannoni mal
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| VERTICI
DELL'AZIENDA
IN ROSA

In alto
{da
sinistra)
Giannola
Nonino
conle
figlie
Elisabet-
ta,
Antonella
e Cristina
nella
distilleria
di famiglia

messi, casse, bottiglie, poca gente
in giro. Anche il paese non fa un
grande effetto, grigio e un po’ tri-
ste, sconsolato, da non passarci
pil di qualche ora. A raccontare &
Giannola: «Fino al 1973 noi face-
vamo grappa comune, buona, ma
comune. Nella famiglia di Benito
fanno questo mestiere fin dall’Ot-
tocento. Il primo dei Nonino ha
cominciato con una distilleria
montata su un carretto: andava
dicasaincasae dJsullava, lo paga-
vano lasciandogli un po di grap-
pa. Poi si sono un po’ ingranditi,
ma non tanto. Fino al 1973 vende-
vamo solo nel Friuli: andavamo
in giro, Benito e io, con i nostri
campionari e raccoglievamo gli
ordini».

Negli anni 70, il grande salto. «Io
leggevo sempre i giornali - conti-
nua Giannola Nonino - e vedevo
che la gente non voleva piii bere
delle cose qualunque, ma chiede-
va, in pratica, delle bevande “fir-
mate’, fatte con una certa uva, pro-
veniente da una certa zona, garan-
tita. Allora mi son detta: perché
non facciamo cosi anche con la
grappa?». L’esperimento della
grappa monovitigno ha funziona-
to. «Abbiamo deciso di adoperare
il vitigno del Picolit, il pili pregia-
to e il pil raro - spiega 'imprendi-

PRODOTTI

Un fatturato
di 15 milioni

La Nonino, nel 20186, ha
fatturato circa 14,4 milioni
di euro, di cui il 50% viene
dall'export (& presente

in 72 Paesi). Conta cinque
distillerie artigianali con 12
alambicchi ciascuna

L'altra sfrada
del marketing

Per scelta, azienda
Nonino non fa pubblicita in
modo tradizionale ma, dal
1975, ha istituto il Premio
Nonino, per salvare gli
antichi vitigni autoctoni
friulani in via di estinzione

trice -. Siamo dlventatl matti. Al-
la ﬁne, perd, c'era una grappa fan-
tastica. Con Benito ci siamo inter-
rogati: ne avevamo poca, farla co-
stava un patrimonio di soldi e di
lavoro. Non potevamo certo ven-
derla in bottiglioni da litro, come
la grappa che danno agli alpini.
Un nostro amico architetto ci ha
suggerito una bottiglia molto sim-
patica e abbiamo deciso di sceglie-
re il quartino».

Il prezzo, per I’epoca, fece saltare
sulla sedia pilt d’uno: «Mi ricor-
do ancora oggl, era il 1973, e noi
abbiamo sparato 8.500 lire al
quartino. Tuttd ci dicevano che
eravamo matti. Invece ¢ andata
bene», osserva Giannola. Da Ce-
nerentola, dunque, la grappa No-
nino diventa regina dei distillati.
E I'azienda compie un’altra scelta
forte: non fare spot tramite i cana-
Ii tradizionali.

«SCHERZA, pubbliciti alla grap-
pa di Picolit? No, no. Io pero so-
no andata in giro per tre anni nei
ristoranti e neFll alberghi pil im-

portanti a farla conoscere, con i
vestltl pit belli (quanti Armani e
Valentino ho consumato!). Ades-
so sono loro che ce 1a chiedono,
ma noi non ne abbiamo abbastan-
za per tutti». Si tratta di un lavoro
certosino, difficile, che viene se-
guito Fasso passo da.lla famigliaal
completo: «Quando c’¢ la stagio-
ne della consegna dell’uva, siamo
tutti fuori a controllare, a vedere,
a comprarer. Dalla grappa mono-
vitigno, alla “Ue”: «Noi qui abbia-
mo fatto grappa da sempre, ma
non sapevamo fare i distllati di
frutta. Siamo andati a vedere in
Francia, in Germania, dappertut-
to. Alla fine ci siamo fatti costrui-
re delle macchine gpeciali, su pro-
getto di Benito. E venuta fuori
una delizia, La bottiglia & di Veni-
ni, costa da sola un patrimonio.
Ma non potevamo vendere un
prodotto cosi in un bottiglioner,
chiude Giannola.
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