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INTERVISTE

Le Distillerie Nonino sono uni-
che. La loro avventura & una
lunghissima storia d'amore tra
tutti i membri della famiglia e la
grappa, - prodotto tipicamente
contadino, ma reso dai Nonino
una vera eceellenza nel mondo.
L'azienda & guidata e gestita da
donne sin da Giannola Nonino,
nominata nel ‘98 “Cavaliere del
Lavoro” dal Presidente della Re-
pubblica e che figura tra le sole
venticinque donne insignite di
questa onorificenza. A raccon-
tarci di pil su questa interes-
sante pagina del Made in ltaly &
proprio una delle donne Nonino:
Antonella.

di Roberta Bonetti

" e

La sua famiglia & molto legata
alle origini friulane?

«Siamo molto orgogliosi e legati
alla nostra terra. E una soddisfa-
zione portare |'eccellenza italiana
nel mondo. La nostra storia co-
mincia nel 1897 con il trisnonno
Orazio Nonino, mezzadro della
famiglia Kechler, che si stabilisce
a Ronchi di Percoto, in Provincia
di Udine, e crea li la sede della
distilleria, esistita fino ad allora
sotto forma di alambicco itine-
rante montato su ruote. Ce n'e-
rano molti nella nostra zona del
Friuli Venezia Giulia. La grappa
é un distillato tipico delle regioni
alpine del Nord ltalia».

Oggi siete “una squadra di
donne Nonino”, insieme al
papa, a gestire I'azienda di fa-
miglia. Come sono suddivisi i
vostri ruoli?

«ll mercato, soprattutto quel-
lo estero, & molto importante,
quindi negli anni ci siamo un po’
suddivise i Paesi da visitare. Mia
sorella Cristina si occupa del-
la produzione, con pap3, e del

DiSt“'&IOri n Friuﬁdal 1897 mercato ltalia. Mia sorella Elisa-

; i1 [spsgrappanenipo.it betta si dedica ad alcuni mercati
I_E S O R E I_I_ ‘ b.( i _ esteri importantissimi, come ||
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che dell'organizzazione interna
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aziendale. Restando in tema di
"donne”, da un anno e mezzo
fa parte della squadra anche mia




nipote Francesca, la figlia di mia
sorella Cristina, che si occupa dei
social dell'azienda. Oltre a viag-
giare per promuovere la Grappa
Nonino».

E lei di cosa si occupa?

«lo mi occupo della comunicazio-
ne istituzionale del Premio Noni-
no e seguo il mercato tedesco e
austriaco. Inoltre, mi dedico con
passione alla “ricerca e svilup-
po” della Grappa Nonino nella
“mixologia” insieme alla fami-
glia. Stiamo lavorando da anni sui
cocktail dedicati alla grappa, una
vera innovazione nel mondo dei
bartender. A queste sperimen-
tazioni in realtd si era dedicata
gia nostra madre negli anni ‘80,
soprattutto utilizzando grappe
invecchiate. Oggi & affascinan-
te sperimentare con la grappa
giovane, quella bianca, ma anche
con i monovitigni aromatici come
il “Moscato”, realizzando fanta-
stici cocktail . Tra tutti posso cita-
re ad esempio il “NoninoTonic”,
lanciato nel 2014, o il “Nonino
Sister”. Attualmente ¢’ grande
ritorno d'interesse per il mondo
dei drink».

Ci dica di piu.

«Siamo felici di constatare che,
a livello internazionale, i giovani
sono sempre pil attenti a quel-
lo che bevono, oltre a quello che
mangiano. Come Nonino Distilla-
tori sosteniamo "“Pourdrink.org”,
organizzazione no-profit fondata
a Londra nel 2016 da cinque tra
i pil importanti bartender del
mondo, che diffonde conoscen-
za nella bartender community.
Le persone sono ogni giorno pill
attente alla qualitad del prodotto
e da dove provienen.

Lei, come le sue sorelle, ha sem-
pre pensato di voler lavorare
per I'azienda di famiglia?

«Si, fin da ragazzine. Sentivamo

di Roberta Bonetti

parlare sempre di distillazione e
abbiamo sempre aiutato in quel-
lo che & il "lavoro di famiglia”. Da
bambina mi capitava di pensare
spesso: “Come fard da grande a
fare la grappa se non so distilla-
re?”. Ho voluto imparare prima
possibile e lavorare con mio pa-
dre in distilleria. Mia madre non
parlava linglese e quindi noi fi-
glie la supportavamo anche con
i giornalisti o quando doveva
partecipare a delle fiere o viaggi
di lavoron.

Il “lavoro di famiglia”, per voi, &
sempre stato la priorita?

«Si, per noi & sempre venuto pri-
ma di qualsiasi altra cosa. Siamo
sempre state tutte e tre coinvol-
te nel lavoro in famiglia. Quando
eravamo ragazze ci lamentava-
mo, ma abbiamo accumulato
tanta esperienza e la grappa ci
ha dato tante occasioni meravi-
gliose di viaggio e di incontri con
persone straordinarie».

Che tipo di apporto riesce a
dare una donna a un brand
reputato, forse, “maschile”
nella mentalita collettiva?
«Per la Grappa Nonino credo
che mia madre sia stata de-
terminante. Nostro padre si
dedicava alla distillazione e
restava in distilleria e lei, con il
suo carattere aperto, ha sem-
pre viaggiato molto. Invitava
gli estimatori della grappa a
venirci a trovare a Percoto, per
far capire la qualita e l'innova-
zione Nonino. Faceva un po’
cid che oggi si pud chiamare
"distillerie aperte” (incontri
educational, masterclass), allo
scopo di raccontare gli aspetti
alla base un prodotto di quali-
ta che ha una sua personalita
specifica. Essere una persona
attenta ai particolari I'ha spinta
a ricercare sempre laltissima
qualitd non solo nel prodotto
ma in tutti gli altri aspetti del
lavoron.

Ci racconti di sua madre, Gian-
nola Nionino?

«Nostra madre, entrata nella fa-
miglia perché ha sposato nostro
padre Benito, racconta sempre
di essersi innamorata prima di
nostro padre e poi della grap-
pa. Del lavoro che Iui faceva, di
questa “arte alchemica”: veder
trasformare la materia prima (le
vinacce freschissime) e ammira-
re, dal processo di distillazione
100% artigianale, quello che si
pud ottenere di profumi e di sa-
pori da quella che & |a nostra sto-
ria e la nostra tradizione».

Ha rivoluzionato la Grappa No-
nino?

«La mamma, insieme al papa nel
1973, ha rivoluzionato il modo di
produrre la grappa nobilitando
un prodotto tipicamente conta-
dino. Per farlo apprezzare agli
estimatori di distillati di tutto il
mondo hanno pensato di pre-
sentarla con una veste elegan-

te, un'ampolla soffiata a mano
volante, che ne facesse capire al
primo sguardo la preziosita e |'e-
leganzan.

Ha viaggiato molto?

«Nostra madre ha iniziato a viag-
giare e a proporla sui mercati
internazionali, partendo da New
York negli anni ‘70. Nonino & di-
ventato anno dopo anno un mar-
chio riconosciuto a livello glo-
bale e questa & un'impronta che
nostra madre ha dato all'azienda
sin dai primi anni in cui ha inizia-
to a lavorare. Oggi oltre 50% del
nostro fatturato & realizzato all'e-
stero, quando nel nostro settore
I'esportazione & in genere tra il
15 e 25 %».

Quali sono i Paesi esteri pili in-
teressati al vostro prodotto?

«Tradizionalmente, i Paesi piti im-
portanti per il consumo di grap-
pa, dopo ['ltalia, sono quelli di
lingua germanica: Germania, Au-
stria e Svizzera. Ma anche i Paesi
del Nord America: USA e Cana-
da. In Europa esportiamo in Gre-
cia, in Spagna, nei Paesi Bassi e in
UK. Ma anche in Russia, Giappo-

ne, Corea, Cina, Sud Africa e fino
in Oceanian.

Ci sono personaggi noti che
sono vostri clienti abituali?
«Tra gli chef sicuramente Davi-
de Oldani, Andrea Berton, Vit-
torio Cerea, Emanuele Scarello,
Nadia Santini e Annie Feolde,
Alain Ducasse e tanti altri. Dal
mondo dei bartender posso
citare Salvatore Calabrese, Si-
mone Caporale, Mirko Falconi,
Giorgio Rocchino, Alex Kara-
teka e Monica Berg, appena no-
minata “Best international bar-
tender of the world 2019” e tra
le personalita pitl influenti della
bar industry. Lei ed Alex Kra-
tena hanno creato dei cocktail
per noi favolosi come “ltalia-
no” e "Giannola 38". Ma tra gli
amici estimatori della Grappa
Nonino potrei ricordare anche
il neurclogo Antonio Damasio,
presidente del Premio che or-
ganizziamo ogni anno dal 1975,
lo scrittore Claudio Magris, il fi-
sico Giorgio Parisi, Fabiola Gia-
notti presidente del Cern e gli
amici Mara Venier e Massimo
Giletti».
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