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Sono 53 i tipi di vine predotti in Venelo, 78.200 gli eltari con viti dei quali

i1 29% in montagna, 15% in collina: eil 56% in pianura: 56% . La
produzione totale divino @ di 8.989.000 ettolitri di cuiil 52,7 % di vini Dop e
40,7% lgpe. 1| 30% sono vini rossi e rasati, il 70% vini bianchi. {Dati Assovini)
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Anche nel lockdown

Senza Vinitaly, con le canti-
ne chiuse agli appassionati, le

talk, consigli e assaggi degustazioni sospese. I vigna-

Il vino sifa social

ioli non si sono persi danimo
¢ hanno organizzato sulla Re-

te incontri, assaggi e talk. An-
che con 1300 invitati.
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Senza Vinitaly, aziende chiuse , stop degustazion
il mondo del vino ha occupato il web con creativita

E ora e pronto alla Fase Due, senza rimpianti

1ne fanno Zoom
Anche nel lockdown

alk, consigli e assag

¢ cantine in primavera presentano le an-

teprime alle fiere e aprono i cancelli al

pubblico per visite guidatle ¢ degustazio-
ni. Nel periodo di quarantena, Zoom, Skype,
Whatsapp sono state le piattaforme pit utiliz
zate per continuare a tenere vivo il legame con
il pubblico rappresentato dai wine lover. Senza
trascurare i clienti che non potevano piti muo-
versi di casa. Mentre I'ltalia cerca di tornare a
una vita che possa assomigliare a quella di pri-
ma, lesperimento sard utilizzato anche nella
cosiddetta «fase 2».

Spiega Piergiorgio Tommasi, direttore
commerciale Ttalia dell'omonima cantina ve-
ronese: «Un appuntamento davanti allo scher-
mo non potra mai sostituire una stretta di ma-
no ma ci dara la sensazione di essere vicini an-
che se lontani. E questo non solo con i nostri
agenti all'estero ma anche con chi ¢i conosce
in Italiax. Il cugino Pier Angelo ha appena fini-
to un webinar con i buyer ¢ 40 clienti in Polo-
nia. Molti li avrebbe visti al Vinitaly in aprile
ma la manifestazione ¢ stata annullata.
«(Quando sono arrivati i primi Dpem — ag-
giunge Piergiorgio Tommasi — ci siamo orga-
nizzati subito con le piattaforme web per dare
vita ai Tommasi talk, discussioni sul vino con
la presentazione delle nostre etichette, che
hanno avuto un ottimo riscontro anche tra gli
appassionati. Cosl, nei giorni in cui era in pro-
gramma il Vinitaly, abbiamo trasferito online
alcuni appuntamenti che avremimo organizza-
to in fiera». A Verona tante sono le cantine che
hanno potenziato il digitale, da Masi che ha

Ci siamo organizzali
subilo con le piattaforme
web per dare vilaa
discussioni sul vino con
la presentazione delle
nostre etichette

utilizzato il profilo Instagram per consigli di
abbinamento e degustazioni guidate, a Tede-
schi, che ha mantenuto il rapporto con i pro-
pri interlocutori all'estero, anchvessi bloccati
dalla pandemia. Camilla Rossi Chauvenet
(Massimago) ha registrato videodegustazioni
grazie alla startup Divinea e lanciato talk onli-
ne con multinazionali che hanno sede in Vene-
0. Zenato continua a proporre ogni giovedi su
Instagram in lingua inglese un vino della pro-
pria cantina, il prossimo sari il Valpolicella.

A Padova, sui Colli Euganei, ¢ Maeli di Elisa
Dilavanzo ad aver lanciato, gia a marzo il feno-
meno con tre percorsi di videodegustazione, il
pilt lungo durata due ore. A Treviso ¢i sono le
pillole in lingua inglese di Villa Sandi, mentre
Ca’ Del Poggio, prima di chiudere al pubblico,
tenuto vivo il legame con gli appassionati con
gli «aperisocial» sulla pagina Facebook.

La Regione Friuli Venezia Giulia atiraverso
Promoturismo ha organizzato un appunta-
mento su Zoon che ha coinvolto ben 1.331 per-
sone, collegati da 20 Paesi, in un evento tutto
online condotto da Fede&Tinto («Decanter»,
Rai Radio2), che ha ospitato politici, sportivi,
artisti, giornalisti, chefl e produttori. Dress co-
de: una bottiglia di un vino bianco friulano ¢
un calice sempre pieno per un brindisi online.
L'evento si chiamava «BrindiAMO» ¢ il prossi-
mo anno potrebbe lasciare il mondo digitale
per approdare a quello reale. Di notevole inte-
resse, in Friuli, le dirette Instagram della distil-
leria Nonino di Percoto e curate da Francesca
Nonino, responsabile della comunicazione
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web. Sesta generazione della famiglia friulana,
ha raccontato il lavoro in distilleria. «Se non
vieni a Percolo e se non stai un po' con noi non
capisci lautentico spirito Nonino. Cosi ho la

sciato perdere I'idea dei soliti filmati un po’ pa-
tinati, volevo mostrare il nostro lavoro e i volti
dell'azienda». La diretta che ha avuto pill suc-
cesso € stata I'intervista con Giannola Nonino:
«Mia nonna ha un'energia travolgente, ¢ di-
ventata subito un'eroina su Instagrams. Anche
nel caso di Nonino, l'esperienza sara ripetuta:
«Ci collegheremo ogni volta che ¢i sara qual-
cosa di bello da comunicares.

Interessante ¢ stata lesperienza di Fabrizio
Nonis, il giornalista «Beker» (macellaio) della
«Prova del cuoco» e di «Linea Verde», che dal-
la sua casa di Cinto Caomaggiore (Venezia), ai
confini con il Triuli, si collegava con i protago-
nisti della cucina. T tristellati Norbert Niede-
rkofler ed Enrico Bartolini, Paolo Casagrande,
Raffaele Alajmo, Giancarlo Perbellini € molti
altri. «Nella prima settimana a casa mi sentivo
via whatsapp con molte persone che ho inter-
vistato durante i miei programmi, mi trasmet-
levano una grande serenita. Mi sono detlo: e se
questa serenita la trasmettessimo anche al
pubblico? Non volevo show cooking, il pubbli-
co in crescita costante ha apprezzato le nostre
conversazionix. La «fase 2» del Beker ¢ gid ini-
ziata e si chiama «Grillers». «Questa volta fac-
cio cucinare, sempre suInstagram, alcuni pro-
fessionisti della griglia, che riescono in modo
semplice a regalare sempre consigli utili a chi
cisegue sui social».
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In diretta
Francesca e
Giannola
Nonino sui
socialea
destrala
videochat di
Fabrizio Nonis
con Norbert
Niederkofler,
chef tre stelle al
St. Hubertus
dell'Hotel Rosa
Alpina
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