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La defiscalizzazione dei ricavi dallexport ¢ una delle diverse misure auspicate dai produttori

OCCORRE LINTERVENTO DEL GOVERNO

Per ripartire, anche Penoturismo ha bisogno di una spinta

I CLAUDIA CASSINO

L’cmcrgunru Covidl9 ha
messo in seria difficol-
1a I"intera filiera vitivinicola
italiana, colpita dalla chiu-
sura di bar e ristoranti e dal
calo dell’export, L'aumento
dell’acquisto di vinoe ¢ liquori
negli wnici canali di vendita
aperti (grande distribuzione,
piceoli alimentari ¢ shop on-
ling) non & riuscito, infatti, a
compensare il crollo del con-
sumo fuori casa.

«Il seltore spirits in Naliagche
raggruppa i produttort di liguo-
o1, aperilivi e amari, genera un
fatirato unnuo di circa 2 mi-
hardi di euro con un’occupa-
one Ji circa 100 mila adden.
E un settore composto per il
75% da aziende medio-piccole
¢ acaratlere lamiliare, con una
lunga tradizione alle spalle.

Micaela Pallini -

L'ultimo periodo ci ha colpito
duramente: stimiamo di arri-
vare alla fine del 2020 con una
perdita del fatturato del 50%»,
prevede Micaela Pallini, pre-
sidente Gruppo Spiriti presso
Federvini, tra i partecipanti al-
la no stop tv #Ripartitalia, in
onda su Class Cnbe lo scorso 7
maggio. «In questi ultimi me-
si le nostre aziende sono state
chiuse ¢ i nostri dipendent per
la prima volta hanno visto la
cassa integrazione. In tante
ariende, came la mia, che ha
oltre 100 anni di storia, questo
non era mai suceesso. Neanche
a cavallo tra le due Guerre»,
continua Pallini. «Chiediamo
quindi al Governo tre azioni,
per poler ripartire insieme:
I"abolizione del contrassegno
di Stato, la defiscalizzazione
di tutio 1l fatturato provenien-
te dall’attivita di export e la
sospensione del versamento
dell’accisa per wtto il perio-
do della pandemia, ovvero da
aprile fino a luglio. Con gueste
tre semplici mosse, speriamo
di riuscire a garantire 1"occu
pazione ¢ a mantenere vivo un
pezso di storia d'halia e del
Made in laly nel mondo»,

Durante la lunga direlia con-
dotta da Andrea Cubrini, anche

Riccardo Cotarella, presiden
te di Assoenologi, ha solleci
tato 'intervento e il sostegno
deciso delle istituziom per il
settore vitivinicolo: «Commer-
cialmente abbiamo registrato
grandi ritardi a causa della
chiusura di ristoranli, wine bar
ed enoteche. Abbiama inoltre
avuto difficolta nei ritiri da
parte dell’estero. Sicuramente
ne-usciremo, grazie anche agli
aiuti che speriamo di avere dal
Governo: servono agevolazio-
ni sia fiscali sia contributive,
in parte a fondo perduto. Solo
cosi ¢i lasceremo alle spalle
questa brutta storia del Coro-
navirus e sono convinto che
saremo riaccompagnali alla
vita proprio dal vino. Perché il
vino ha sempre accompagnato
i momenti di rinascita, anche
dopo gli episodi pil tristi del-
la storia», Cotarella sottolinea
poi la grande varietd di vini
presente in Ttalia: «Dal Pie-
monte a Pantelleria, & un sus-

Ricoardo Cotarella

seguirsi di territori e di vitigni
che fanno della Penisola il Pa-
ese piti ricco al mondo in fatto
di vino. Prima del suo consu-
mo, infatti, pensiamo a wtto
guello che ¢’ dietro: dove &
nato, con guale vitigno, con
quale produttore, con quale
uva, in quale stagione, come &
stato fermentato, come € stato
invecchiato, come ¢ stato im-
bottigliato... C'¢ talmente tanto
da raccontare che, in effetd, il
vino prende alla testa. Ma non

per via dell’alcol: per via del-
la passione che da a chi gli si
avvicina. E questo e un grande
patrimonio. Il ¥ino & un sim-
bolo del Made in ualy, proprio
come il Parmigiano Reggiano
o il tartufo di Alba. Ma il vino,
a differenza di altri prodotti. si
Ia ovunque: esistono pid vini
che campanili e, ultimamente,
la cultura del vino ha generato
un movimento di eno-turismo
impressionante che va aiutato
a ripartire».

Uno dei simboli dell’eccel-
lenza del Made in Ttaly & la
Grappa Nonino che proprio
il 28 gennaio, poco prima
dell'imzio della pandemia, &
stata insignita a San Franci-
sco del premio Spirit Brand
come migliore distilleria al
mondo. «Probabilmente siamo
un'eccezione nell’ambito della
produzione di distillati, in par-
ticolare della grappa, perché la
mia famiglia ¢ stata ["artefice
di una rivoluzione cpocale. A
questo risultato ovviamente
siamo arrivati dopo decenni di
impegno, di lavoro su innova-
zione e ricerca, ma anche di un
nvesthimento conlinuo sulla fi-
liera produttiva rigorosamente
artigianale. Ecco perché, al 30)
aprile 2020, abbiamo registrato

risultali in linea con lo scorso
anno», racconta Cristina No-
nino, amministratore delegato
di Nonino Distillatori. «Gia da
diversi anni abhiamo invesuto
sull”omnicanalith e sul mercato
diversificao, tanto che a oggi
il nostro business & rappresen-
tato per il 48% dall'ltalia e per
il 52% dall’estero, dove siamo
presenti in 78 Paesi. In Italia,
il canale Horeca rimane avvia-
mente il mercato privilegiato
er le aziende d’eccellenzas.
a come uscire dalla crisi
del settore? «Io sono molto
ottimistar, risponde Nonino.
«Durante 1l periodo Covid 1l
divario con IPPFUdDIIU non di
marca ¢ aumentato del 70% a
favore della marca: il consuma-
tore & stato indotio a ripensare

Cristina Nonino

alle sue modalita di acquisto.
Non si trauta piy di un acquisto
di impulso, ma di un acquisto
piu meditato ¢ probabilmente
pitr votato al prodotto italiano
¢ di alta qualita. E questo non
puo che farci piacerc. Dai se-
gnali che abbiamo ricevuto,
probabilmente la contrazione
dei consumi permarrd fino a
lughiofagosto, ma gia dopo il
4 maggio ahbiama visto una ri-
partenza degli ordini dall’este-
ro: dalla Svizzera, per esempio.
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Ovviamenle siamo lulli ancora
un po’ sul chi va la. Speriama
tanto che gli scienziat riesca-
no a trovare una soluzione,
ma o ho molta liducia nella
rupnn\.lhiiil.’l dei cinadini e
vedo che ¢'¢ una grande vo-
glia di stare d: nuovo benex.

Di certo, le aziende del setiore
dovranno ripensare le modahi-
12 di lavoro nell'era del post-
Covid. Ne & convinta Valen-
tina Argiolas, presidente del
Comitato Grandi Cru di Italia,
che osserva: «Sicuramente non
avremo pilt la possibilita di or-
ganizzare fiere, degustazioni ¢
viaggi con la stessa frequenza
del passato. Proprio per questo
dobbiamo inventare qualcosa
di nuovo, che ¢i permetterd di
risparmiare tempo ¢ denaro,
anche perché le aziende pro-

duttrici in questo momenta
non stanno incassando, vista
la situazione. Dobbiamo quin-
di cogliere gli aspetti positivi
e vedere chi prima di noi ha
alfrontato e superato la crisi,
come la Cina». L.'emergenza,
conclude Argiolas, ha avuta
anche risvolti positivi: «Que-
sta situazione cosi dilficile e
di isolamento ci ha fato ca-
pire quanto importante siano i
rapporti umani, non solo nella
vila sociale ma anche nel lavo-
ro. Abbiamo hisogno del nostro
team e del rapporto guondiano
con i nostri importatori: un rap-
porto che ci manca ormai da
oltre 2 mesi e chissa quando
potremo riallacciarlo. E cmer-
saquindi questa necessita forte
di stringere rapporti ¢ di con-
tinuare a connetlerci con wito
cid che ruota intorno al vino,
non per ultimo i} consumatore
finale. Abbiamo cosi scoperto
I"utilizzo, per me ignoto fino a
poco tempo fa, di strumenti in-
formaltici che ¢i permettono di
conneltterci con tutlo 1l mendo,
a tutte le ore ¢ a costo zero. 1
digitale sari proprio una delle
strade che potremo utilizzare
per il futuro e che ci permeltera
di risparmiare tempo ¢ deni-
row. (riproduzione niservata)

Valentina Argiolas




