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Editoriale

Diego Rubero
Direttore Responsabile

na donna in coperti-

na. “Finalmente” han-

no  commentato  in
redazione dopo undici prime pa-
gine dedicate a uomini di succes-
so nei rispettivi campi di attivita.
E che Donna, aggiungiamo noi:
Giannola Nonino, imprenditri-
ce friulana doc, moglie ¢ madre,
legatissima alla terra dalla quale
trae linfa vitale per le sue attivita.
La grappa, grazie ai Nonino, non
¢ pit una forma tascabile di riscal-
damento dei contadini del nord. E'
un prodotto di classe, frutto di tan-
to lavoro a attenzioni premurose.
E profuma di amore, quello che
Giannola Nonino e la sua famiglia
dimostrano verso la loro terra che
conoscono come le loro tasche e che
vogliono far conoscere al mondo.
Anche per questo, nel 1977, ¢ nato
il premio di letteratura con Ma-
rio Soldati presidente della giuria
e che successivamente ha avu-
to una sezione internazionale.
La pandemia ha stoppato l'-
spansione del premio lettera-
rio ma solo per un momen-

to perché dal 2022 si riparte.
E’ un bel messaggio di fiducia e
di speranza nel periglioso cam-
mino in questa sclva oscura (a
proposito, nel travagliato 2021
ricorrono i 700 anni della mor-
te di Dante) rappresentata dal
virus che sembra imbattibile.
Ma dal fronte dei vaccini, di cui
si & pil volte occupata Espansio-
ne nei numeri scorsi, giungono
notizie positive. Pare che i co-
lossi farmaceutici siano disposti
a collaborare per aumentare le
produzioni in modo da vaccina-
re il maggior numero di cittadini.
Con il Covid

mo  destinati a  convivere.

sia-

Meglio attrezzarsi quindi e l'u-
nico strumento ¢ proprio il vac-
cino. Produrlo non & come dirlo.
Viene in mente il proverbio “tra
il dire e il fare c’¢ di mezzo il
mare” ma vogliamo pensare
che la scienza riesca a far supe-
rare il vecchio detto popolare
e si affermi invece “tra il dire e
I'improvvisare ¢'¢ il saper fare”
E mentre produciamo vaccini,

Segui Espansione sui social !

della
zione di massa, non togliamoci
le mascherine, bianche, azzur-
re o colorate. Servono, cccome.
Aiutano a tenere in vita le relazio-
ni tra le persone, altrimenti co-
strette a vedersi attraverso il pe,
la “televisione” che ci accompa-

nell’attesa somministra-

gna in ogni momento della nostra
giornata. Proprio i pili giovani,
quindi i piu tecnologici, pero co-
minciano a dare segni di stanchez-
za nell'uso di questi strumenti.
Vogliono incontrarsi, “di per-
sona personalmente” come dice
il poliziotto Catarella,
collaboratore  del commissario
Vederci,
loccarci, sono i nuovi desideri.
Tredici mesi fa ce lo avessero rac-

mitico

Montalbano. sentirci,

contato non c¢i avremmo creduto.
Buona lettura. ¢
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Unagrappa
che profuma
di amore

Stefano Cosma
Udine

a pressione di un alambic-

¢o non pud eguagliare la

forza di Giannola Noni-
no, che non ¢ discontinua come
la distillazione, ma una fonte di
energia travolgente per il Friuli e
per la sua numcrosa famiglia. Ac-
Cl)g]ifl“ﬁ e prcmumsa. come l'lll.ﬂ:
diretta e anticonformista, ha fatto
del suo amore per il marito Beni-
to (59 anni di matrimonio!) e per
la madreterra la linfa con cui ha
allevato le figlie ¢ fatto crescere il
mondo delle grappe. “La pande-
mia deve farci tornare al rispetto
reciproco, deve far capire l'im-
portanza della civilta contadina!
Dobbiamo salvaguardare [l'aria,
'uvomo, la terra per dare ai nostri
figli e nipoti un pianeta piti sano

afferma -, dobbiamo dar valore
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alla parola amore”. Un appello che
rivolge a tutti, che non & uno slo-
gan improvvisato, ma la coerente
prosccuzione di cio che ha fatto
nella vita. Non diciamo l'etd, ma
pitt volte si & orgogliosamente di-
chiarata una “trentottina”, che con
garbo lasciamo ai lettori interpre-
tare. La sua ¢ una lotta continua,
come quella che fa amorevolmen-
te col marito “perche ¢ bello far
pace la sera, non ¢'¢ un vincitore
se non la grappa ¢ il lavoro™. Da
brava friulana il lavoro é in pri-
mo piano, da quando ragazzina
accompagnava il padre a trattare
con i clienti, educata ad essere un
individuo pensante, a non mollare
mai, ad avere rispetto. “lo ¢ mia
sorella dovevamo avere un titolo

di studio ed essere autosufficienti,

A RISERN

Giannola Nonino
"Amo le mie radici
che hanno dato linfa
al nostro mondo”

La famiglia. Insieme sono una
grande squadra

ma sono sempre stata anche pron-
ta a sgattaiolare fuori casa mentre
i miei facevano il pisolino: cosi ho
conosciuto Benito, che non mi cal-
colava e conquistarlo divenne una
sfida”. Lui era riservato e lei fu cosi
innamorata da andare dal padre
e dirgli “da parte sua ti chiedo la
mia mano”. L'unico rammarico
¢ di non aver imparato l'inglese.
“Anche se amo le mie radici, il
friulano va imparato a casa, non a
scuola, dove invece bisogna inse-
gnare l'inglese per girare il mondo
e il tedesco, perche gli austriaci ci
amano”. Fin dai primi mesi di ma-
trimonio quello di Giannola ¢ sta-
to un impegno in prima persona,
sfidando la diffidenza della suoce-
ra e affermando le sue capacita.

rima dei Nonino la grappa

e stata poco pitt che una

forma tascabile di riscal-
damento per i contadini del nord
Italia.
Grappa ¢ un sostantivo femmini-
le, come vinaccia e qualitd e cosi
pure la nuova generazione Noni
no ¢ donna: le sorclle Antonella,
lisabetta e Cristina, nonché la
figlia di quest'ultima, Francesca.
E'la pil giovane ad occuparsi
di social e a raccontare di come
oggi i clienti siano sempre pitt
preparali. Segue anche il mercato
Usa ¢ quello russo, ha studiato
economia aziendale, &€ sommelier
¢ ci mette passione, dedizione ed
impegno.
Francesca Bardelli Nonino utiliz

za piccole storie per avvicinare i

consumaltori e creare un !t‘k.'.;lﬂlt'

affettivo digitale: "Non faccio
sponsorizzazioni, mi interessa la
qualitd. Mi ha stupito ed emozio-
nato scoprire che ci sono perso
ne che si sono tatuate il nostro
marchio”.

Sua mamma Cristina segue la
distillazione, senza trascurare il
mercato italiano e il marketing:
"In famiglia ognuno ha i suoi
punti di vista e le sue strategie che
poi condividiamo per tracciare le
lince guida.

L' Italia ci da grande soddisfazio-
ne, dopo decenni di rigore e di fa
tica i frutti si vedono: con l'aspor-
to abbiamo compensato le perdite
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dell’'Horeca quasi del tutto, Nella
Gdo va la linea tradizionale, dove
il cliente riconosce l'eccellenza
qualitativa e il metodo artigiana-
le, mentre i Monovitigni hanno
bisogno di essere presentati’.

A seguire la comunicazione, il
Premio e l'ufficio stampa é Anto
nella, anche lei multitasking come
le sorelle: per 15 anni ha seguito
gli alambi e l'invecchiamento
nclle barrique.

"Per comunicare la rivoluzione
Nonino ho sempre viaggiato e per
anni ho seguito il Far East, ulti-
mamente l'Austria e la Germania.
Il futuro sta nel far conoscere la
grappa ai barman e farla apprez-
zare al pubblico pil giovane attra
verso la creativita della mixology”.
Un obiettivo che sta perseguendo
attraverso cocktail competition,
soprattutto a Londra.

Segue pure Borgo Nonino, con
camere e ben 7 cantine d'invec-
chiamento sotto sigillo e 2455
barrique.

Infine, c'¢ Elisabetta, CEO della
societa - 38 dipendenti, con un
fatturato che negli ultimi anni
oscillafrai 13 ei 14 milioni -,
formatasi a fianco del padre
seguendo il mercato americano

e canadese, che oggi € anche
responsabile del personale, cura il
settore assicurativo e gli adegua-

menti legislativi.
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ra l'estate del 1962 quando,

per la prima volta, ando

alla conquista delle vinac-
ce pitt belle nelle zone vocate del
Friuli che il papa le aveva fatto
conoscere fin da bambina. All'i-
nizio non ¢ stato facile, molti dei
pmdultnri Sllﬂl’dﬂ\r’ﬂﬂﬂ con so-
spetto una ragazza in minigonna
che voleva trattare con loro, ma
fu una scuola di vita eccezionale.
“Feci persino la patente C ¢ duran-
te le pause pranzo dei dipendenti
andavo con il "Leoncino” a ritirare
le vinacce provvista di bottiglie di
grappa da regalare a chi mi aiuta-

va a caricarle. Consapevole dellal-

ta qualita del prodotto, quando
eravamo invitati a cena iniziai a
portarla in regalo, ma a fine pasto
¢i servivano cognac ¢ whisky: la
grappa la tenevano per i murato-
ri”. Non era ritenuta un distillato
abbastanza raffinato ¢ Giannola
capi che dovevano trasformar-
la da Cenerentola in Regina. Ma
¢i sono voluti altri dieci anni di
prove. “Comincio la nostra bat-
taglia per rivoluzionare la qualita
del prodotto e la sua immagine.
Contro l'usanza che voleva la di-
stillazione delle vinacce assembla-
te, decidemmo di selezionare le

bucce di un solo vitigno: la scelta
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La grappa
trasformata
da Cenerentola
in Regina

cadde sul pregiato Picolit. Qui
inizio il problema: quando chiesi
ai vignaioli di separare le vinacce,
mi presero per matta. Escogitai un
piano: dovevo farmi alleate le loro
mogli, che non erano economica-
mente indipendenti ma si stava-
no cmancipando. A fronte delle
2.500 lire a quintale, offrii loro

2.500 lire al kg e l'accordo fu fatto.

e di Picolit,
nito scoprono che
ntative
della oltura friule
vano di sparire, non
consenlita la collivazione: Schio-

enghe.

stituiscono

10 Nonino - Risit d'Aur

antichiwitigni autoctoni friulani”,
preservando la biocdiversita del
territorio. Grazie in particolare al
prof r An

nel lero intento, ma Giannola

molt
statuto a
premiare chia
scimento nei 2 anni p
edenti: cosi abbiamo
te i Nobel. L'ir
e la fortuna mi hanno aiutato

ben 5
yme quando ho tele-

1 Brasile & Amado,
sorpre
i risp ) dialetto

iadiimmigrati, e

prc rando il mondo,

ma la pandemia ha stoppato

Mancava perd la comunicazione
di questa idea innovativa e mi ri-
volsi a Luigi Veronelli che accettd
con entusiasmo di essere presente
alla distillazione dicendo «sono io
che devo ringraziare voi per no-
bilitare la grappar. 11 1° dicembre
1973 Benito ha realizzato il mira-
colo, con una distillazione artigia-
nale goccia a goccia, ha ottenuto
la prima Monovitigno® Picolit: in
quelle gocce ho trovato lo stesso
profumo delle vigne da cui pro-
venivano le bucce dell'uva. Quel
giorno & cominciata la rivoluzione
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dclla Grappa ¢ la sua riscossa alla

conquista del mondo. 11 27 gen-
naio 2020, la Distilleria Nonino
dal 1897 di Percoto (UD) ¢ stata
la prima italiana, nonché primo
brand spirit di grappa, ad essere
premiata a San Francisco da Wine
Enthusiast quale “Migliore del
mondo 2019”, ¢
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