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Ha 31 anni, & un fenomeno social tra masterclass e ricette per cocktail

«Amo la mia famiglia e i nostri prodotti, mi & naturale metterci il cuore»

Francesca, la grappa

ha la sua influencer
La sesta generazione
rifa il look a Nonino

Fabio Poloni

e la chiamate “influen-
cerdellagrappa”leisor-
ride, «ma mihanno defi-
nita anche la Piero An-
gelax, confessa. Francesca Bar-
delliNonino, 31 anni, sesta ge-
nerazione delladynasty udine-
se dei distillatori — il fondato-
re,nel 1897, fuil suo quadrisa-
volo Orazio Nonino —ha unito
I'alfa é Pomega, la tradizione
di un prodotto antico («non
chiamatelo vecchio, vecchia
ne & solo la percezione», dice)
conlamodernita dellacomuni-
cazione social fatta di video
nell’orto della nonna, ricette
per i cocktail a base di grappa,
effetti speciali e alambicchi
che “esplodono”. E il boom &
quello dei contatti: da marzo
ad oggi li ha piti che triplicati,
da 9 a 27 mila, su Linkedin,
piattaforma che sembral’idea-
le—meglio di Instagram, dove
pure ha oltre settemila follo-
wer — per valorizzare questo
mix tra la riconoscibilita di un
marchio storico e Iimpronta
di freschezza e vitalita che
Francescasprigiona.

La storia della Nonino, oltre
120 anniimpossibili da distilla-
re in poche righe, & comunque
molto femminile, con Silvia
Milocco Nonino (bisnonna di
Francesca) e Giannola Bulfoni

Nonino (nonna) protagoniste
nel secolo scorso della crescita
di un marchio che oggi é rico-
nosciuto come eccellenza
mondiale e fattura 12, 9 milio-
nidieuro.

Francesca, € stato naturale
per lei decidere di lavorare
nell’azienda-famiglia?

«C’& unafotodime, dapiccola,
a casa della nonna a indicare
le bottiglie della grappa: ci so-
noproprionatae cresciuta. Ho

«]1Covid-19 ha
rivoluzionato tutto
Non mi aspettavo
Un successo cosi»

capito che non era solo lavoro
maunamissionedivita. Lapas-
sione é stata tramandata di ge-
nerazione in generazione, io
sono la fan numero uno di No-
nino, adoro i nostri prodotti,
sonoinnamorata dellalorosto-
ria, orgogliosa diqualita e valo-
richerappresentano».

Come hai iniziato in azienda
prima di diventare 'influen-
cerdellagrappa? :
«La accettovolentiericomede-
finizione - ride — questo ruolo
nasce casualmente. Sono en-
trata in azienda nel 2016 fa-
cendo gavetta, “tappabuchi”
negli eventie nelle fiere. Dopo
imiei studi in ambito finanzia-
rioho datospazio allamia pas-

sione per il comunicare: ho vi-
sto che la gestione dei canali
social di Nonino poteva essere
seguita in modo diverso, con
piu cuore. Ho studiato, conti-
nuato a viaggiare e imparare.
Epoiéarrivatalapandemia».
Eha cambiato tutto.

«Non si poteva pill viaggiare.
Ho iniziato le dirette su Insta-
gram, dovevo trovare il modo
di comunicare che comunque
Nonino c¢. La svolta & stata
una masterclass online con kit
degustazione a domicilio, subi-
to 80 contatti: ho fatto un vi-
deo per festeggiare ed & diven-
tato virale. Era ottobre 2020.
Daliilboom».

Questo successo social si tra-
duceinnuoviclienti?
«Sicuramente abbiamo inter-
cettato nuovi appassionati.
C’é stata una riscoperta per la
grappa, spinta anche dalla vit-
toria come miglior distilleria
del mondo, prima e unica
azienda italiana a ottenerlo,
assegnato a gennaio 2020».
Obiettividaraggiungere?
«La trasparenza dell’etichetta
della grappa: non é chiaraladi-
stinzione tra distillerie artigia-
nali e industriali. Voglio che
ogni italiano sappia scegliere
conconsapevolezzala grappa,
e tutelare il distillato italiano
pereccellenza. Lagrappaéam-
basciatrice della cultura italia-
na nel mondo, & la nostra sto-
rias, — :

& RIPRODUZIONE RISERVATA

Su Linkedin
il vero boom
gia 27 mila

‘icontatti

Due immagini di Francesca
Bardelli Nonino: sunerdeste-
conomia.gelocalit la vi-
deo-intervista. Sotto & con
mamma Cristina, nonna
Biannola, nonno Benito e le
zie Elisabetta e Antonella.

Francesca, l'influencer
dei distillati Nonino

L'influencer Francesca BardelliNonino
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