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[’industria

italiana

che sifa bella
nel mondo

Esposizioni. «Created in Italy», mostra proposta
dal ministero degli Esteri, esplora il meglio
del design industriale. Partenza da San Francisco

Stefano Salis

EnzoMari, ilnostroamato

e ineguagliato “Michelan-

gelodeifiammiferi”, lefalci

piacevano. Pili ancora che

permotiviideologici(cera-
no pure quelli, nessuno lo nega), per
motiviestetici:e,anzi, profondamente,
per motivi di design. Erano oggetti,
cioé, chesapevanounireallaperfezione
funzionale - tagliare I'erba con preci-
sionee convantaggiecologici (unafal-
ciaturaa mano lascia erba pulita, non
crea la poltiglia di quella a macchina,
che puo portare a malattie fungine) —
anche una “bellezza imprevista”: una
eccezionalecifrastilisticache, nellava-
riazionedimodelli,eracapaceanchedi
affascinareperlaconcreta(e,appunto,
inaspettata: mabisognasaperlavede-
re!)soluzione “grafica”. Eccoche, quin-
di,inun’esposizione che celebrailme-
gliodell'industriaitaliana del designe
dell'innovazione, le falci della ditta,
omonima, Falci, di Dronero ci stanno
benissimo. Di pil: sono, insieme, un
simbolodiresilienza, affidabilitae pra-
ticameraviglia (a partela promessadi
sudore che portano consé). Aziendari-
ferimentopericontadinidituttoil pia-

&

Da piccoli paesi a leader
nel mondo: palloncini,
terra rossa, trafile,
grappa o suole. Il meglio
della creazione italiana

neta, lacuneese Falci(Fabbriforgiatori
dal1600)conservaunarchiviodimiria-
didimodellieformediversecheinter-
pretano eassecondano gli stessigesti,
identicidamillenni: oltre 300 tipologie
eunmercatoings Paesi,daunpaesino
piemonteseaipratierbosi,sparsiintut-
toilmondo, colmi di ogni erba.
LaparaboladiFalci—unotraimolti
esempi chesipotevano fare - esignifi-
cativadiunamostradigrandespessore
simbolico(eimprenditoriale)cheinizia
untourinternazionale. Quasiunatlan-
te della creativita e della bellezza del-
lindustriaitaliana, declinatasecondola
prospettivadell’“impossibile” (parola
delicatadamaneggiare)e, tuttavia, esi-
stente. Si intitola “Created in Italy” e,
volutadal ministero degli Esteri, éstata
affidata alle sapienti mani e menti di
duedesigner celebraticome OdoFiora-
vanti e GiulioIacchetti, con Francesca
Picchi, e portacome, opportuno, sotto-
titolo appunto “L’attitudine per I'im-
possibile”. «Questa esplorazione del-
Iindustriaitaliana - scrivonoincatalo-
goicuratori-faemergereunarcipela-
go di esperienze riuscite che
rappresentanoipicchidiunaattitudine
cheharesounicalanostranazione.Un
sistemadiaziendemedieopiccoleche
perd ha sortito il gigantesco effetto di
cambiare la storia della cultura mate-
rialedelmondo. Lastessaideadelladi-
sciplinadel design chedamerodisegno
deglioggettisitrasformainmediume
strumento poetico di racconto e di ri-
flessione, rimane un traguardo che si
deveallanostrastoriaproduttivaepro-
gettuale». Niente di esagerato, anzi,a
vederbene, tuttovero. Eprovato. Epro-
vatevoi, perci0,apassarleinrassegna,

questestorieequestioggetti, nelbel ca-
talogoeditoda Corraini. Sivadallema-
schere subacquee di Cressi alla Chair
One, lasediagirevolediKonstantin Gr-
cicper Magis(pressofusione diallumi-
nioebaseincemento,2004),allebotti-
glie digrappamonovitignodiNonino
(daPercoto, Friuli,anobilitareil distil-
lato, finoal premiodi Migliore Distille-
ria del Mondo del 2019), alle suole in
gommaadalte prestazionidi Vibram.
Ese, finqui, magarimoltidinoihanno
sentitonominare (ogustareeprovare)
questimarchieprodotti,I'esplorazione
dei curatorisispingeavicendeancora
pili “esotiche”, e, coerentemente, pitt
“impossibili”. 1 fascino & quellodipro-
dotti diassoluta innovazione che vin-
cono la competizione internazionale
per qualita funzionale ed estetica, e si
impongonodappertutto. Quasisempre
partendodapiccolipaesi, dallaprovin-
cia,lezione chefaremmobenearicor-
dare, sul piano personale e collettivo.
Perdire:letrafileeinsertiperforma-
titradizionali e di fantasia per la pasta
(cosac’édipititaliano? conbuonapace
deicinesi...)diLanduccidaPistoia(nata
nel 1925), o i palloncini in lattice che,
dallacampagnadiFrosinone, tramitela
Gemar (attivadal1902), prendonoil vo-
loperil pianetaevannosi«aspassoper
Tazzurrita» malolasciano pulito quan-
docascano(«dovevannoafinireipal-
loncini?» si chiedeva Renato Rascel),
essendooratotalmente biodegradabili:
una innovazione che sa di, anzi ¢, gia,
futuro.Elaterrarossadeicampidaten-
nis?Dallecave padanediTorrede’Pice-
nardi(Cremona)aipiliprestigiositer-
renidigioco: tuttoapartire dallamaci-
naturadimattonid’argilla,aseguitodi
demolizioni divecchiestruttureagrico-
le e abitative, per una polvere perfetta
pericampi. Gioco, partita, incontro.
Eancora: in mostraemergonotec-
nologie avanzatissime e soluzioni er-
gonomicheinvarisettori. Il caleidosco-
piodiaziendeesplorarealta famoseco-
meBrembo(sistemi frenantiadaltissi-
ma precisione e contenuto estetico) o
Foscarini (lucidiilluminantearmonia)
o le tute ultrasicure di Dainese e altre
menonote, comeil Grafysorber,undi-
spositivoperladecontaminazionedel-
acquacompostodananostrutturetri-
dimensionaliabasedigrafene (brevet-
toDirectaPlus,daLomazzo)oaitessuti
naturalmenteignifughidi Coex (Pieve
PortoMorone)finoaFizik diPozzoleo-
ne,vicinoa Vicenza. Questiultimifan-
nosellinidibicicletta: eallora? Belli, cer-
to, masoprattuttoilmodellodisvilup-
po di prodotto prefigura una nuova
ideadiproduzioneinserievariata, cioé
prodottiindustrialisu misura, calibrati
sul corpo di ogni singolo ciclista.
ComescrivonoancoraFioravantie
Tacchetti, inquestamostra «siconsuma
un’epifania dellabellezzanellasuafor-
mapiupura:quellacheplasmale cose
eigesti produttivi, dandogli un senso
profondochesuperal’esteticadellaloro
partefisicaesiampliafinoaconcettidi
giustezza — per 'adempimento degli
scopi—egiustizia - perglieffettidico-
struzione diun migliore futuro possibi-
le». Misembradirisentire quiun con-
cettocheaEnzoMari,sempresialodato,
si, dico che sarebbe perfino piaciuto.
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L'arte del fare.
Sopra, inserti per
la produzione di
pasta divari
formati e misure,
produzione
Landucci Pistoia;
alato, una pagina
del catalogo della
mostra con la
Pinza freno per
FormulaE, 2017
(Compasso d'Oro
2020) di Brembo;
al centro, sedia
Frida di Pedrali,
design Odo
Fioravanti, (Com-
passo d'Oro
2011)

IL SITO E LA PROMOZIONE

Aziende in vetrina e idee da sviluppare

Lamostra «Created in Italy» &
ospitata nelle sedi degliIstituti
Italiani di Cultura nel mondo, e
intende promuovere il nostro
“saper fare”, cosi da poter attrarre
altre menti creative. Un'occasione
per facilitare il dialogo e la collabo-
razione traaziende italiane e inter-
nazionali, ponendo in essere un
repertorio di episodidiricercae
sviluppo perfettamente riusciti.
L'esposizione & un progetto origi-
nale del Ministero degli Affari Esteri
edella Cooperazione
Internazionale, ed & curatada Odo
Fioravanti, Giulio lacchetti, France-
sca Picchi, coniil contributo, peril
progetto grafico, di Mario Trimar-
chi, eil digital design di Propp che si
@occupato direalizzare un
percorso virtuale visitabile all'indi-
rizzo createdinitaly.it.

Il catalogo é edito da Corraini. Il
libro,anche questo a cura di Fiora-
vanti, lacchetti e Picchi,comprende
un testo diapprofondimento di
Enrico Morteo e una sezione con
interviste e contributi sualcune
delle realta analizzate, raccontate
in prima persona da chi si & dedica-
to con passione alla produzione di
nuovi prodotti o hainvestito sulle
proprie intuizioni per costruire la
propriaimpresa (pagg. 144, € 23).

La prima tappa dellamostra ha
vistoil suo avvio lo scorso 16
dicembre 2021 all'Istituto Italiano
di cultura di San Francisco insieme
allltalian Innovation and Culture
Hub della citta californiana (in
esposizione fino al 15 febbraio).
L'inaugurazione di San Francisco &
statainoltre 'occasione per mette-
reinlinealamostra digitale. Questa
prima apertura ufficiale sara segui-
tadaunaserie di eventi per favorire
nuoviincontri con esponenti del
mondo culturale eindustrialee
discutere di temi collegati al pae-
saggio industriale italiano. La
prossima tappa dell'esposizione
dovrebbe essere Melbourne.
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Nell’hub. Uno scorcio della mostra
attualmente a San Francisco



