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La grappa
¢ donna

La grappa era la cenerentola
degli spiriti: é stata la piu plebea
delle acquaviti fino a quando
non e riuscita a proporsi nella
Dpienezza del suo fascino, e allora
si e rivelata la piu aristocratica
delle essenze.

(Giuseppe Vaccarini, Cesare
Pillon)

% di Pietro Aloisio - Presidente Assenso
f Assenso assenso_associazione

vito quasi sempre le persone che si

definiscono influencer ma vengo
attratto da una giovane donna che
¢ stata definita “influencer della grappa”.
Se la definizione non & stata da lei coniata,
allora la mia attrazione diventa non solo
curiosita ma anche sfida per relazionar-
mi con chi riesce a comunicare concetti,
emozioni, storia e cultura in brevissimi
messaggl o in pochi minuti di video al
contrario di chi, come me, rischia talvolta
di essere prolisso nel comunicare cid che
vorrebbe. Incontro Francesca Bardelli No-
nino in distilleria e mi colpisce il sorriso
dei suoi occhi che si stagliano sul volto
nonostante la penombra delle mascherine.
Ci accomodiamo e le rivolgo una prima
domanda, venendo investito dal suo entu-
siasmo. Francesca ¢ proprio cosi: mi rac-
conta che ¢ stregata dall’appartenere a una
famiglia il cui nome ¢ sinonimo di grappa.
Mi parla delle grappe Nonino e le chiedo di
dar loro una definizione: ¢ proprio qui che
Francesca, impetuosamente, inizia a im-
mergersi nella sua stessa storia, partendo
dal lontano avo Orazio per arrivare all’an-
no 1973 quando i nonni Benito e Giannola
iniziarono il percorso che oggi € arrivato a
noi. Nel definire il loro prodotto, Francesca
mi risponde con convinzione: “E semplice-
mente la grappa migliore del mondo”. Nel

corso della sua narrazione, riesco a coglie-
re una duplice visione di Francesca: la pri-
ma si staglia quando mi racconta l’origine
del prodotto in cui, seduta, inizia quasi una
danza, ondeggiando sulla sedia quasi a vo-
ler ritmare le sue parole e il tono della sua
voce quando parla dei loro 66 alambicchi
per la distillazione di vinacce freschissi-
me, che non vengono lasciate
in deposito per non disper-
dere il patrimonio olfattivo

Giannola ha
rivoluzionato
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ne e chiedo a Francesca un parallelismo tra
lei e nonna Giannola. Penso di metterla in
difficolta ma ancora tiene testa nell’affer-
mazione di sé che, pur partendo dall’essere
I’ultima arrivata in distilleria, ha idee ben
chiare su cosa lei intenda per comunica-

zione dei loro prodotti. Nel rispetto del suo

ruolo e di quello degli altri componenti la
sua famiglia sottolinea la sua
liberta di pensiero nel solco
proprio della nonna in cui

di profumi primari che si il modo di produrre  riconosce affinitd ma anche

vuole preservare. Alla mia
domanda se si possa parlare

e comunicare
la Grappa nel

differenze. Giannola ha rivo-
luzionato il modo di produrre

di qualita della grappa italia-  mondo, Francesca e comunicare la Grappa nel

na si affaccia una seconda, e riuscita a

mondo, Francesca ¢ riuscita

e diversa, visione della mia  frasportare i valori  atrasportare i valori Nonino
interlocutrice: il suo viso si  Nonino nel digitale, nel digitale. La grappa, con

contrae, la sua postura si fa

protesa in avanti e il tono della voce diven-
ta quasi minaccioso a spiegarmi la scarsa
tutela della grappa da parte del legislatore.
Tutto parte, o si arena, nelle etichette del
prodotto che tollerano termini fuorvianti
che rendendo difficile distinguere fra le
grappe distillate e imbottigliate dalla stes-
sa azienda e quelle che vengono distillate
da una e imbottigliate da un’altra, e nume-
ri in etichetta che dovrebbero indicare gli
anni di maturazione e che invece non indi-
cano nulla. Cerco di stemperare la passio-

il suo panorama olfattivo, ¢
uno dei tanti prodotti che in Italia sono sta-
ti, da alcuni, profilati sensorialmente ma a
uso e consumo del produttore. Questo non
vuol dire che ¢ sbagliato ma forse non si ¢
fatto servigio al distillato che invece ha ne-
cessita di essere ben definito con descrit-
tori pertinenti, significativi e misurabili.
Questo ¢ possibile con appositi panel di
giudici professionali. Concludo chiedendo
a Francesca se possiamo dire che la grap-
pa ¢ donna: mi risponde che “la grappa e

femmina”. m
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Nella pagina a sinistra e qui sopra:
Francesca, influencer della grappa.
In alto a sinistra: la famiglia Nonino.

Foto: archivio Nonino Distillatori.



