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Francesca Bardelli Nonino si occupa di promuovere online la storica e premiata distilleria di famiglia, senza dimenticare le sue preziosi radici

«SONO GRESGIUTA OSSERUANDO | MIET NONNI LAVORARE E OGGI SONO [ INFLUENCER DELLA GRAPPA:

di Federico Vergan

rancesca Bardelli No-

nino ha 32 anni e rap-

presenta la sesta gene-

razione di una famiglia
di distillatori con una storia
di 125 anni: la friulana No-
nino. Si definisce «entusia-
sta, appassionata e innamo-
rata pazza della grappa».
Qualcuno osservandola al
lavoro I’ha chiamata I’In-
fluencer della grappa. Un
soprannome che dice tutto e
col quale € subito entrata in
sintonia. L’abbiamo incon-
trata per farci raccontare il
suo mestiere.

«l titolo mondiale
del 2019»

Francesca, che ruolo ricopri
in azienda?

«Sono la responsabile del-
la comunicazione web e dei
mercati statunitense e russo.
Si tratta di un lavoro sfidante
dove ogni giorno ¢ diverso
da quello precedente. Cerco
di creare dei contenuti che
spieghino al mondo cos’é la
grappa e come la mia fami-
glia, con la creazione della
prima grappa monovitigno,
abbia rivoluzionato questo
distillato trasformandolo da
prodotto povero a una eccel-
lenza del made in Italy».

Qual ¢ il plus nella storia
della tua celebre famiglia?

«Abbiamo dimostrato al
mondo che la grappa, se ot-
tenuta distillando con metodo
artigianale vinacce freschis-
sime di singolo vitigno, non
era piu “I’acqua di fuoco che
brucia anche la fame”, ma di-
ventava il modo di offrire I’a-
nima dell’uva nel bicchiere».

La vostra azienda é seco-
lare. Quando hai sentito la
necessita di entrarci?

«Mi hanno insegnato un grande val

«E qualcosa che ho sempre
desiderato. Sono cresciuta
osservando 1 miei nonni la-
vorare e ogni volta che ascol-
tavo le vecchie storie restavo
affascinata. Quei racconti mi
hanno insegnato un valore
fondamentale: quando fai
qualcosa con passione tutto
¢ possibile».

Come vedi il tuo futuro den-
tro la Nonino?

«Desidero con tutta me
stessa dare seguito a questa di-
nastia e spero di poter lasciare
anch’io qualcosa di buono. Se
avro dei figli vorrei che questi
si identificassero come la set-
tima generazione!».

Sei conosciuta come I’In-
fluencer della grappa. Ti piace
questo soprannome?

«Lo adoro! Tecnicamente
non sono una vera influen-
cer, pero ricevere questo ap-
pellativo mi ha dimostrato

che stavo lavorando bene.

La grappa ¢ un prodotto
moderno, serviva solo mo-

dernizzare la comunicazione
attorno ad esso».

E allora come si racconta
un brand cosi antico, con la
comunicazione odierna?

«La fiamma che mi tiene
viva € I'orgoglio che provo
per I'azienda di famiglia. La-
voro per far provare lo stesso
identico orgoglio anche agli
altri. Del resto siamo stati
proprio noi la prima distil-
leria italiana a vincere il ti-
tolo di miglior distilleria del
mondo nel 2019».

Eppure il tuo esordio in
azienda non é stato facile...

«Mi sono subito confronta-
ta con il Covid. Per la nostra
azienda, che basava la comu-
nicazione sul contatto diretto
con il consumatore, il colpo
¢ stato durissimo»,

Come ne sei uscita?

«Cercavo il modo per man-
tenere vivo il legame con i
nostri estimatori e al tempo
stesso per dimosfrarci vicini
ai ristoratori che in quel pe-
riodo non potevano lavorare.
Cosi mi ¢ venuto in mente di
fare una masterclass online
gratuita con un kit di degu-
stazione inviato a domicilio,

ore: quando fai qualcosa con passione tutto e possibile», racconta

per creare una cultura della
grappa anche a distanza»,

«/a meditata, non é
uno “shottino”»

Come & andata?

«Sui social la cosa é diven-
tata virale e ho organizzato
25 masterclass! E stato li che
ho iniziato a “comunicare la
grappa” in prima persona e
sono diventata per tutti I'In-
fluencer di questo distillato».

La grappa nell’immagina-
rio collettivo é per i “grandi”.
Come si avvicinano i giovani?

IN FAMIGI-IH Pavia di Udine

(Udine). Francesca Bardelli Nonino (32
anni, in queste immagini) rappresenta
la sesta generazione della famiglia di

distillatori e si occupa di comunica-
zione per la storica distilleria Nonino.
A sinistra, & con nonna Giannola, sopra
con nonno Benito. A lato, foto di gruppo

per le donne dell’azienda.

«Prima di tutto dobbiamo
sempre parlare a un target
che abbia l'eta per bere e
dobbiamo sempre porre
I’attenzione sul bere respon-
sabilmente. Fatto questo, io
sono sicura che la conoscenza
della storia della grappa pos-
sa fare la differenza. Perché
¢ una storia di riscatto e di
eccellenza. E poi bisogna
educarsi alla degustazione.
Molti sbagliano I’approccio
e vedono la grappa come uno
“shottino™: si tratta invece di
un distillato da meditazione,
che va gustato con il giusto
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bicchiere per apprezzare pri-
ma ancora che il sapore tutti
gli aromi. E poi lasciatemi
spezzare una lancia a favore
della mia famiglia: noi siamo
stati i primi, sin dagli anni
Settanta, a comunicare la
versatilita della grappa, in-
vitando a provarla anche nei
cocktail. E se ancora non vi
ho convinti venite a trovarci
durante una degustazione e
sapro trovare la grappa del
vostro cuore. Promesso».

mancheremo. Un’ultima cosa:
¢ vero che avete un orto azien-
dale dove crescono anche dei
pomodori giganti?

«Si, € tutto vero (ride)!
Quello € I'orto della nonna,
nel quale usiamo le vinacce
esauste come fertilizzante.
Evidentemente tutto I’amo-
re che mettiamo nel fare la
grappa contribuisce a far cre-
scere pomodori buonissimi e
grandissimi!». 0




