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La custode del brand 

Antonella Nonino 
Grappaiola, quinta generazione di distillatori 
della famiglia Nonino. È nata a Udine nel 1966 
e ha due figlie, Sofia e Gaia. Iniziati gli studi 

,all'Università Cattolica del Sacro Cuore 
di Milano, per seguire il lavoro in azienda 
ha proseguito il percorso all'Università di Udine 
dove si è laureata in Lingue e Letterature 
Straniere Moderne, dopo aver trascorso alcuni 
periodi all'estero alla New York University 
e alla Sorbonne di Parigi. Si è occupata per 
anni, con suo padre, di sperimentazione 
i processi di distillazione, fermentazione 
e invecchiamento delle grappe e dei distillati. 
Dai primi anni 2000 si occupa della 
sperimentazione della grappa e dei distillati 
Nonino nella mixologia. Consigliere delegato 
della Nonino Distillatori S.r.l., è responsabile 
della Comunicazione istituzionale, dell'ufficio 
stampa, del mercato estero, in particolare 
Germania e Austria ed eurasiatico e del Borgo 
Nonino, antico complesso, oggi struttura 
ricettiva delle distillerie Nonino. È responsabile 
del Premio Internazionale Nonino, membro 
dell'Advisory Board Unicredit Nord-Est. 
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CASO DI STUDIO 
GRAPPA NONINO: COME L'HERITAGE E LA VALORIZZAZIONE 
DI UNA CULTURA ANTICA PORTANO LA REGINA DELLE GRAPPE 
NEL FUTURO 
A cura di Antonella Noni no 

Dal 1897 l'arte della distillazione della famiglia Noni no 
è caratterizzata da semplici ma chiare parole chiave: 

artigianalità, tradizione. innovazione e passione. 
Nel 1973 Giannola e Benito Nonino, eredi di un'antica famiglia 
di distillatori, hanno cambiato il modo di produrre 

e presentare la grappa, trasformandola da Cenerentola 
a regina dei distillati. La grappa, che è sempre stata 
considerata un distillato grezzo, grazie alla famiglia Noni no 
oggi è apprezzata come prodotto di alta qualità che ha 

conseguito un incredibile passaggio di status, e si trova 
al fianco dei migliori distillati stranieri. 

Questa rivoluzione nasce dall'intuizione di Benito 
e Giannola di creare la prima grappa Mohovitigno®distillando 
separatamente dalle altre le vinacce dell'uva Picolit. Questa 
scelta, nata dal desiderio di ottenere una grappa che avesse i 

profumi e i sapori del vitigno di origine li ha portati ad andare 

alla ricerca di altri antichi vitigni autoctoni friulani e delle 
migliori vinacce da distillare. 
I Nonino scoprirono che i vitigni più rappresentativi 
del Friuli erano in via di estinzione in quanto, non essendo 

inseriti nell'albo comunitario delle varietà viticole 
coltivate, la loro coltivazione era addirittura vietata. 
Decidono così di lottare per salvarli e ottenere 
il riconoscimento di queste varietà e istituiscono 

il Premio Noni no Risit d'Aur - Barbatella d'Oro nel 1975, 
assegnato annualmente al vignaiolo che avrebbe posto 
a dimora il miglior impianto di uno o più di questi vitigni, 

e una borsa di studio da assegnare al miglior studio, 
di carattere sia tecnico sia storico relativo ai vitigni 
Schioppettino, Pignolo e Tazzelenghe. A essi si aggiunge la 

Ribolla Gialla. Viene premiata la divulgazione degli antichi 
vitigni autoctoni friulani in via d'estinzione e avviano l'iter 
burocratico per ottenere l'autorizzazione al reimpianto 

dei vitigni autoctoni Schioppettino, Pignolo e Tazzelenghe, 
così da preservare la biodiversità e la ricchezza 

del territorio. L'autorizzazione arriva nel 1978. Nel 1977, 
con il netto proposito di sottolineare la permanente attualità 
della civiltà contadina, al Premio Noni no Risit d'Aur 
affiancano il Premio Nonino di Letteratura - Mario Soldati 

presidente della giuria - che dal 1984 si completerà 

con la Sezione Internazionale. 
L'intuizione geniale risiede nell'andare oltre l'ambito tecnico 
e letterario; forti dei valori in cui credono, reinterpretano 

ed elogiano le tradizioni artigianali e la cultura contadina 
legata al rispetto della tradizione. Il riconoscimento 
del valore di questa cultura ha permesso di proteggere 
il più possibile le preziose antiche tradizioni dell'arte 

della distillazione con metodo artigianale in un'era digitale 

FIG. 5.4 
LA FAMIGLIA 
NONINO. 

e dinamica come quella odierna, e allo 

stesso tempo di indicare una nuova via 
anticipando il futuro di tutto il settore. 
Il rispetto della tradizione, della terra, 
della cultura sono l'identità italiana. 
Ma anche la coscienza che i valori 

e la memoria di questo mondo sono 
importanti e vanno preservati 
per disegnare un futuro sostenibile. 

In questo modo, il Premio Letterario 
Nonino, ormai leggendario, diventa 
anche un'operazione di marketing 

culturale ma con l'aggiunta della 
consapevolezza della memoria storica 
della famiglia. 
Oggi il Premio Nonino è alla sua 

quarantacinquesima edizione (+2) 
e ha anticipato per ben sei volte 

le scelte dei Nobel (Fig. 5.5). 
Responsabile del premio è oggi 
Antone,lla, che affianca la madre 

Giannola, e che con le sorelle Cristina 
ed Elisabetta, e il padre Benito, porta 
avanti con orgoglio la tradizione 

di famiglia dell'azienda continuando 
a innovare. Ed è entrata in azienda 
la nuova generazione, rappresentata 

da Francesca, figlia di Cristina, 
responsabile della comunicazione 

web. Le tre imprenditrici hanno 
contributo all'espansione dell'azienda 
allargando la gamma di prodotti 
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e conquistando nuovi mercati: il Gioiello®, 

l'acquavite ottenuta dalla distillazione 

del solo miele, l'Aperitivo Nonino 
Botanica! Drink, il GingerSpirit, 

distillato di zenzero, e la Riserva 
dell'Amaro Nonino Quintessentia®. 

impreziosito dal lungo invecchiamento; 

dagli inizi degli anni 2000 hanno 

introdotto i Grappa Cocktail, facendo 
apprezzare la grappa nel mondo 

della mixologia, in modo responsabile 

e nel rispetto della tradizione (Fig. 5.6). 
Tutte azioni che insieme al premio 

Nonino rappresentano l'esempio chiave 

di come i valori legati al passato, 
all'heritage e alle tradizioni di famiglia 

possano essere affiancati e integrati 

all'innovazione diventando la base 
per una crescita e un'evoluzione 

continua del brand. 

Nel 2019 le tre generazioni di donne 
Noni no (Giannola, Cristina, Antonella, 

Elisabetta e Francesca) si aggiudicano 

il Premio Donne per il Made in ltaly, 

assegnato a Roma presso il Ministero 
delle Politiche Agricole, Alimentari 

e Forestali "per essersi distinte per 

la capacità di innovare e contribuire 
in maniera significativa alla crescita 

dell'economia italiana valorizzando 

il Made in ltaly nel mondo". 
Il segreto della Distilleria Nonino 

sicuramente risiede nella passione 

per la tradizione di famiglia, quella 
della distillazione. La famiglia 

si occupa in prima persona di tutto 

il processo: dall'acquisto della materia 

prima alle varie fasi della distillazione. 
La ricerca, l'attenzione per la materia 

FIG.5.5 
PREMIO NONINO 

2022. 

ALLA PAGINA 
A FIANCO 

FIG. 5.6 
I PRODOTTI 

NONINO. 

prima e i processi istituiti da Gian noia e Benito rappresentano 
ancora oggi la base per l'innovazione continua messa in atto 

dalle nuove generazioni. 
Nonino ha fatto della qualità assoluta delle materie prime 

utilizzate e dell'artigianalità al 100% del proprio metodo 
di distillazione i princìpi cardine dell'identità aziendale, 
garantendo la distillazione di vinacce fresche, svinate in 
concomitanza della vendemmia e l'invecchiamento naturale 

in barrique e piccole botti, sotto il controllo dell'agenzia 
delle dogane e dei monopoli, e l'imbottigliamento senza 
aggiunta di coloranti. Oggi le cantine Nonino custodiscono 

251Ò barrique e piccole botti. L'azienda è conosciuta come 
"la vera ambasciatrice della Grappa italiana nel mondo". 

Tutto questo amore e duro lavoro hanno portato la Nonino 

Distillatori, nel 2020, a essere proclamata a San Francisco 
"Migliore distilleria del mondo" Spirit Brand / Best Distillery 

ofthe year 2019 by Wine Enthusiast. 

«Tutto questo è stato possibile perché ci abbiamo 
creduto, ci crediamo e non abbiamo mollato mai. .. 
Forse il nostro vero merito è stato quello di sfidare 

il futuro senza dimenticare la parte migliore 

del passato». 

Giannola Nonino, eletta Cavaliere del Lavoro nel 1998 

e Regina della Grappa. 
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Famiglia Nonino 

Grazie a chi ci ha sostenuto dall'inizio e ha creduto in quest'opera, alle nostre 
famiglie e a tutte le organizzazioni che, scegliendo di partecipare, hanno fatto 

la differenza arricchendo il libro di storie e strategie. 
Un grazie in stile retro markeitng, inoltre, a chi ci ha concesso le foto del proprio 

passato. 
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