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Uno scatto dal’
servizio di moda
di Gentleman.
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MIXOLOGY

APERITIVO COMANDA

OLORE

UN TEMPO LE DOMINANTI DEL RITO
ITALTANO ERANO NEI TONI CALDI
DEL SOLE, MA ORA C'E CHI PROPONE
DI RIVOLUZIONARE LA CARTE CON
UNA FRESCA ONDATA DI DOLCE VITA

DI GULIANA DI PAOLA

I CHE TINTA E l'aperiti-

vo? Fino a poco tempo

fa sui social media a do-
minare erano tutte le sfumature
dell’arancio-rosso del Gruppo
Campari, dall’Aperol al bitter
che da il nome alla societa di
Sesto San Giovanni. Compli-
ce la diffusione endemica del-
lo Spritz da una parte all’altra

dell’'oceano grazie alla facilita
della bevuta dolce e leggera del-
la famiglia di cocktail spruzza-
ti e la loro resa su Instagram.
D’altra parte, i colori caldi del
tramonto s’'intonano perfetta-
mente all’«ora che volge il di-
sio ai navicanti e 'ntenerisce il
core». Ma c’é chi sta provando
arimescolare le carte travolgen-

do tutti con un'ondata di Dolce
vita. Il gruppo Diageo tinge di
blu il rito italiano per eccellen-
za con Venturo Aperitivo Medi-
terraneo. Un richiamo esplicito
al ritmo rilassato della Costiera
e alle terrazze inondate di so-
le con le maioliche tradizionali
di Vietri, che hanno ispirato a
Dolce&Gabbana una delle col-
lezioni pili amate di sempre. In
etichetta compaiono onde sti-
lizzate e a lettere dorate & scrit-
to che questo Prodotto italiano
& un liquore realizzato con ro-
smarino, limone siciliano, sa-
le marino e camomilla blu. E
anche il nome, Venturo, & un
bel mix che proietta il pensiero
al futuro e gonfia le vele verso
orizzonti sereni.

Ci sono voluti due anni per
mettere a punto la ricetta, ci si
é preso tutto il tempo che servi-
va perché il gruppo crede molto
nell'inserirsi con una novita nel-
la fascia del rituale dell’aperiti-
vo da affiancare ai suoi marchi
storici, tra cui la birra Guinness,

il whisly Talisker, la vodka Ketel
One, il gin Tanqueray, il tequi-
la Don Julio, il rum Zacapa.

Il tempo dira se quest’onda blu
travolgera l'aperitivo all’italiana,
'unica cosa certa & che per i bo-
omers la tinta richiama alla
mente l’Angelo azzurro, cocktail
famoso negli anni 90. E non &
detto che non sia un vantaggio
con la Generazione Z dopo la lo-
ro riscoperta del verde Grasshop-
per degli anni scorsi.

Difficile pero che le tinte cal-
de vengano archiviate del tutto
perché il pantone aperitivo resta
settato sui toni del sole. Non a
caso chi ha allargato la palette
ha puntato sul giallo oro come
I'Aperitivo Nonino Botanical-
Drink. Lanciato nel 2018, per
tre anni di seguito ha vinto la
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NEL BLU DISTILLATO DI BLU

IN ALTO, VENTURO, L"APERITIVO
LANCIATO QUEST'ESTATE DAL
GRUPPO DIAGEO. A SINISTRA,
L"AMANTE 1530 CREATO DA STING
E TRUDIE STYLER NELLA LORO
TENUTA TOSCANA, IL PALAGIO
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