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DALLAFOTO DI TOSCANIADALTAN

[’effetto Nonino
contagia Vinitaly
GIANNIMORIANI

9 & stato un tempo in cui la Grappa
era una questione di sguardi fieri,
radici piantate nella terra friulana e di-
gnita austera. Lo ricordiamo, quel bian-
coe nero potente, quella foto di famiglia
firmata Oliviero Toscani: un fermo-im-
magine che ha consegnatola GrappaNo-
ninoall’Olimpo dei distillati. / PAGINA21
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Unveroe proprioviaggiodiemozioninello stand della distilleriafriulana
Giannola accoglie gli ospiti e racconta |a sua terra con entusiasmo

[’effetto Nonino a Verona:
dallo scatto d’autore
alla gioia delmaestro Altan

GIANNIMORIANI

e stato un tempo
in cui la Grappa
era una questio-
ne di sguardi fie-
ri, di radici piantate nella ter-
ra friulana e di una dignitaau-
stera. Lo ricordiamo tutti,
quel bianco e nero potente,
quellafotodifamiglia firmata
da Oliviero Toscani: un fer-
mo-immagine che ha conse-
gnato la Grappa Nonino all’O-

limpo dei distillati mondiali,
trasformando un prodotto
contadino in un’icona di ele-
ganza edi orgoglionazionale.
Ma il tempo, alla Distilleria
Nonino, non scorre per invec-
chiare: scorre per rinnovare.
Chi frequenta le grandi fiere
delvinosa chel’eccezione con-
fermalaregola:laregolaéilri-
tuale del prodotto esposto co-
me se fosse gia un classico pri-
ma ancora di essere assaggia-
to. Ho visitato dodici stand al

Vinitaly 2026. Undici erano
prevedibili: bellebottiglie, lu-
ci studiate, hostess sorridenti,
messaggi gia sentiti. Poi c’e
stato il dodicesimo. Entrare
nello stand Nonino € stato co-
me attraversare uno spec-
chio. Se Toscani aveva immor-
talato il mito, Altan ne ha sca-
tenatolavita. Inuovo manife-
sto che svetta dietro il banco-
ne € un’esplosione di colore,
un coro chiassoso e allegro di
figure che sollevano il calice
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Nonino;adestrail manifesto di Altannello stand della distilleria a Vinitaly

con gioiosa naturalezza. E la
celebrazione della docilita del
distillato, che non incute pit
timore reverenziale ma invita
alla danza. E la Grappa che si
fa mixology, che si mescola,
che diventa I'anima di cock-
tail innovativi senza perdere
unbriciolo della sua nobilta.

UNVORTICEDIDONNEE PASSIONE

Mail verospettacolononéap-
peso alle pareti; e nell’aria,
elettrica e profumata di bota-
niche. Appena varchi la so-
glia, vieni risucchiato dal vor-
tice di entusiasmo di Cristina.
La sua energia € contagiosa,
un fiume in piena che ti trasci-
na alla scoperta di nuove sfu-
mature gustative, spiegando-
ti come I’Aperitivo Botanical-
Drink possariscrivere le rego-
ledel gustoitaliano. E difficile
capire dove finisca I’entusia-
smo autentico e dove inizi la
costruzione sapiente dell’e-
sperienza, ma proprio in que-
sta ambiguita si gioca la forza
dello stand. Accanto a lei, la

competenza chirurgica di An-
tonella agisce come una busso-
la: ogni segreto della distilla-
zione artigianale viene svela-
to con un tono che affascina,
trasmettendoti tutto il senso
dell’autenticita. E poi c’¢ la
compostezza di Elisabetta, og-
gi Ceo della Distilleria, che
con uno sguardo attento e un
equilibrio magistrale coordi-
na questa complessa macchi-
na dei sogni, garantendo che
ogni goccia di distillato porti
conséilrigoredellaqualitaas-
soluta.

ILMAGNETISMO DI GIANNOLA

Eppure, sopra questo splendi-
do ingranaggio familiare, tro-
neggia lei: Giannola. Definir-
launaleggenda sarebbe ridut-
tivo; € unmagnete vivente. Ve-
dere Giannola Nonino acco-
gliere gli ospiti e raccontarela
sua terra e un’esperienza che
riconcilia con il mondo. Di-
menticatelo “storytelling” co-
struito a tavolino dalle agen-
zie di marketing. Qui la finzio-

ne, se c’¢, & indistinguibile
dall’entusiasmo. C’€ una cari-
cadienergiache sembrasorti-
redirettamente dalla terra del
Friuli. Giannola ¢il cuore pul-
sante, la scintilla che ha acce-
soil fuoco della Grappa Mono-
vitigno e che oggi alimenta la
fiamma della mixology consa-
pevole. 1l suo carisma non
schiaccia, ma solleva. Ti tra-
smette quella gioia di vivere
che ¢ l'esatta traduzione dei
tratti di Altan: un invito a sta-
reinsieme, a brindarecon con-
sapevolezza, ariscoprireil pia-
cere di unincontrovero.

BEBRAVE, MIX GRAPPA!

I messaggio di questo Vinitaly
é chiaro: #BeBraveMixGrap-
pa. La rivoluzione Nonino &
compiuta. Non € pit1soloil di-
stillato da meditazione da sor-
seggiare in poltrona, ma & il
protagonista di una socialita ri-
trovata. EI’Amaro Quintessen-
tia che reinventaigrandiclassi-
ci, sfidando i bartender del
mondo a essere audaci. Uscen-
do dallo stand, rimaneaddosso
una sensazione di pienezza. La
famiglia Nonino non vende so-
loliquori; distribuisce una filo-
sofia di resistenza alla noia. Se
Toscani ci aveva insegnato chi
erano, Altan e la presenza ma-
gnetica di queste donne ci indi-
cano la strada da percorrere:
un popolo che sa bere bene,
che sa ridere di cuore e chenon
ha paura di mescolare la tradi-
zione con la gioia pili pura.
Questa non € solo un’azienda:
é un laboratorio vivo di signifi-
cati, dove tradizione e inven-
zione continuano a mescolarsi.
Eforseé proprio inquestoequi-
librio instabile, tra autenticita
e rappresentazione, che si ac-
cende cio che resta addosso
uscendo dallo stand: non solo
un gusto, ma un modo di stare
insieme. —



